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MINISTERIO DA INTEGRACAO NACIONAL
SECRETARIA-EXECUTIVA
DEPARTAMENTO DE GESTAO INTERNA

EDITAL DE CONCORRENCIAADE SERVICOSDE PUBLICIDADE
CONCORRENCIA N° 8/2009

A UNIAO, por intermédio do MINISTERIO DA INTEGRAGAO NACIONAL , inscrito no CNPJ
sob 0 n° 03.353.358/0001-96, doravante denominado M1 e por intermédio da Comissao Especial de
Licitac8o para Servicos de Publicidade - CEL, instituida pela Portaria n® 183, de 29 de maio de 2009,
publicada no Diério Oficial da Unido — DOU de 2 de junho de 2009, torna publico aos interessados,
que realizara licitagio na modalidade de CONCORRENCIA, DO TIPO MELHOR TECNICA,
sob o regime de empreitada por preco unitério, para contratacdo de servicos de publicidade, nos
termos da Lei n° 4.680, de 18.6.1965; da Lei n° 8.666, de 21.6.1993, e posteriores alteracdes ; do
Decreto n° 6.555, de 8.9.2008; do Decreto n° 3.722, de 9.1.2001; da Instrucdo Normativa — IN n° 5,
de 21.7.1995, do Ministério da Administragao e Reforma do Estado — MARE; e das IN n° 2, de
27.4.1993; n° 7, de 13.11.1995; n° 16, de 13.7.1999 e n° 21, de 27.7.2001, da Secretaria de
Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica — SECOM, bem assim pelas condicOes
estabelecidas neste Edital e seus Anexos, e em conformidade com o Processo Administrativo n°
59000.000104/2005-80, cuja documentacdo, proposta técnica e proposta de precos deverdo ser
entregues na data, local e horario a seguir indicados:

DATA: 27 dejulho de 2009

9h30 (nove horas e trinta minutos) - recebimento dos envel opes contendo Documentacdo, Proposta
Comercial e Proposta Técnica.

10h (dez horas) - inicio da abertura da sessdo, a comegar pela abertura dos envelopes contendo a
Documentagdo — Invélucro n° 1. Os envelopes de Propostas Técnica e de Precos recebidos seréo
abertos em dias, locais e horarios a serem designados pela CEL.

LOCAL: Salade Reunidesdo MI — Bloco E — Sda 620 — 6° andar
70057-900 - Esplanada dos Ministerios - Brasilia— DF

OBSERVACAO: n3o havendo expediente na data marcada para abertura da Licitagio de que trata o
presente Edital, fica a reunido adiada para o primeiro dia Gtil subseqiente, mantida a mesma hora e
local, salvo disposi¢des expressas em contrario, a serem divulgados no Sitio deste Ministério na Rede

Mundial de Computadores — Internet (www.integracao.gov.br/publicidade).
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1. OBJETO
11 O objeto da presente Concorréncia € a prestacdo de servicos de publicidade,
compreendendo:

a) estudo, plangjamento, concepcdo, criacdo, execucdo interna, intermediacdo e supervisdo da
execucao externa e distribui ¢do de campanhas, pegas e materiais publicitarios aos veiculos e demais
meios de divulgacéo;

b) pesquisas de pré-teste e pds-teste vinculadas a concepcdo e criagdo de campanhas, pecgas e
materiais publicitarios e

c) elaboracdo de marcas, expressoes de propaganda, |ogotipos e elementos de comunicacdo visual.

111 Os servigos afetos a concepcao e criacdo das agdes de publicidade ndo poderdo ser
objeto de subcontratacao.
112 Para fins desta concorréncia, as agdes de publicidade ndo abrangem as agdes de

promocao e de patrocinio.

1121 Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no item precedente o patrocinio de
projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes que funcionem como veiculo de comunicagdo e o
patrocinio da transmissdo de eventos espor tivos, culturais ou de entretenimento comercializados por
veiculo de comunicagéo.

12 Para a prestacdo dos servicos sera contratada uma agéncia de propaganda, doravante
denominada agéncia, licitante ou contratada.

2. CONDICOESDE PARTICIPACAO

2.1 Podera participar desta concorréncia a licitante que atender as condicdes deste Edital e
apresentar os documentos nele exigidos.

2.2 Nao podera participar desta Concorréncia alicitante:

a) que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitacdo ou estiver
impedida de contratar com o Ml;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou estiver em concurso de credores, em processo de liquidagéo,
dissolucéo, cisdo, fusdo ou incorporagao;

C) que tenha sido considerada iniddnea por 6rgéo, entid ade ou sociedade integrante da Administracéo
Publica, direta e indireta, Federal, Estadual, do Distrito Federal ou Municipal;

d) que estiver reunida em consorcio.

221 Nenhuma licitante podera participar desta Concorréncia com mais de uma Proposta.
2.3 A participagao na presente Concorrénciaimplica, tacitamente, para a Licitante:

a) aconfirmacdo de que recebeu da CEL o Involucro n° 2, conforme previsto no item 3.1.2.1.5;
b) as informagdes necessarias ao cumprimento desta Concorréncia;
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C) a aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condicdes constantes deste Edital e
de seus anexos,

d) a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e

e) a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apr esentados
em qualquer fase do processo.

24 A licitante assume todos os custos de preparacaéo e apresentacdo dos Documentos de
Habilitac&o e Propostas exigidos nesta concorréncia, ressaltando que o M1 ndo serd, em nenhum caso,
responsavel por esses custos, independentemente da conducdo ou do resultado do processo licitatorio.

3. APRESENTACAO DOSDOCUMENTOSE DASPROPOSTAS

31 Os Documentos de Habilitacdo e as Propostas Técnica e de Precos deverdo ser
apresentados a CEL em involucros distintos e separados, todos fechados, os quais deverdo estar
identificados com as informagfes a seguir discriminadas.

311 Os Documentos de Habilitacdo deveréo ser acondicionados no Invélucro n° 1, a saber:

Invélucron® 1

Documentos de Habilitacdo

Nome empresarial e CNPJ dalicitante
Concorréncia n® 8/2009

3111 O Invllucro n°® 1 serd providenciado pela Licitante e pode ser constituido de
embal agem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informacoes
de que trata, até sua abertura.

3.1.1.2 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ter todas as suas péginas numeradas e
rubricadas por representante legal da licitante e dever&o ser apresentados, alternativamente: em

original, em copia autenticada por cartério competente, sob a forma de pu blicagio em Orgdo da
Imprensa Oficial ou em cdpia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia
pela CEL, no ato da abertura dos Documentos de Habilitagdo. SO serdo aceitas copias legiveis, que

oferecam condicdes de andlise por parte da CEL.

3.1.2 A Proposta Técnica devera ser acondicionada nos Invélucros n® 2, 3 e 4:

a) Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada, no Invélucro n° 2.

3121 O Involucro n° 2, Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicité&ria — Via N&o
Identificada (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitéria, Idéia Criativa e Estratégia

de Midia e N&o Midia), ndo podera ter nenhuma identificagdo na parte externa, para preservar — até a
aberturado Involucro n° 3 — o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitéria.
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31211 A CEL s6 aceitard o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada que
estiver acondicionado no Invélucro n° 2 fornecido obrigatoriamente pelo MI, a pedido da licitante
interessada na presente licitacéo.

31212 A excecdo da ldéa Criativa, o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o
Identificada, devera ser redigido em Lingua Portuguesa — salvo expressdes técnicas de uso corrente —
com clareza, sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma:

em papel tamanho A4 branco;

com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

sem recuos nos paragrafos e linhas subsequientes;

com textos justificados;

com espacamento simples entre as linhas;

com texto em fonte Arial, tamanho 12 pontos;

numeracado em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da
aging;

em caderno unico;

sem identificacdo da licitante.

e 6T e o o o o o o

312121 Astabelas, gréficos e planilhas do item 5.1.1.4 poder&o ter fontes e tamanhos de fonte
habitual mente utilizados nesses documentos.

31213 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o ldentificada ndo podera ter
informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria.

31214 Os exemplos de pecas mencionados na ainea a do item 5.1.1.3.1, sem nenhuma
identificac8o de sua autoria, devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e adequar -se a0
tamanho do Invélucro n° 2.

31215 O Involucro n° 2 devera ser retirado pela interessada, até o terceiro dia Util anterior a
data prevista para a Sess@o de Abertura da Licitac&o, no horé&rio de 9 as 12h e das 14 as 18h, no S BN
- Quadra 2 - Edificio APEX BRASIL — Sala 327 — Brasilia— DF - CEP 70040-020.

b) Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Identificada, no Invélucro n° 3, a saber:

Invélucro n® 3
Proposta Técnica: Plano de Comunicag&o Publicitaria — Via ldentificada
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e Estratégia de Midiae N&o Midia)

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 8/2009
3.1.2.2 O Involucro n°® 3 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de

embal agem adequada as caracteristicas de seu contelido, desde que inviolavel, quanto as informactes
de que trata, até sua abertura.



7/68

31221 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ldentificada, sem a Idéia Criativa, devera
constituir-se em uma copia da via ndo identificada com a identificacdo da licitante e ser datado e
assinado na ultima péagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de r epresentacéo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

c) Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo, no
Invélucro n° 4, a saber:

Invélucro n® 4

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacéo

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 8/2009

3.1.2.3 O Invélucro n° 4 sera providenciado pela Licitante e pode ser constituido de
embal agem adequada as caracteri sticas de seu contelido, desde que inviolavel, quanto as informagdes
de que trata, até sua abertura.

3124 O Invélucro n° 4 e os documentos nele acondicionados (Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solucgdes de Problemas de Comunicacdo) ndo poderdo ter informagéo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Nao Identificada e que permita identificar a autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 3.

3.13 A Proposta de Preco deveréa ser acondicionada no Involucro n° 5, a saber:

Invélucro n® 5

Proposta de Pregos

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 8/2009

3131 O Involucro n°® 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informagdes
de que trata, até sua abertura.

3.1.3.2 A Proposta de Pregos devera ser apresentada em papel que identifique a licitante, ter
suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente —, com clareza, sem emendas ou rasuras. A Proposta devera ser
datada e assinada nos documentos referidos nos itens 6.2 e 6.3, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
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3.2 No ato da entrega dos Invélucros com os Documentos de Habilitacdo e as Propostas
Técnicas e de Precos, o representante da licitante apresentara a CEL o documento que o credencia a
participar deste certame, juntamente com seu documento de identidade de fé pablica.

321 Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituicéo, por socio
ou dirigente, 0 documento de credenciamento consistirg, respectivamente, em cépia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, onde conste 0 home do socio e 0s poderes para
representé-la, ou copia da ata da assembléia de eleicdo do dirigente, em ambos 0s casos autenticada
em cartorio ou apresentada junto com o documento origi nal, para permitir que a CEL ateste sua
autenticidade.

3.22 Caso 0 preposto da licitante ndo sgja seu representante estatuté&rio ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento publico ou particular,

no minimo com o0s poderes constantes do modelo que constitui 0 Anexo |l. Na hip6tese de
apresentacao por intermédio de procuragdo, devera ser juntada a copia autenticada em cartorio do ato

que estabelece a prova de representacdo da empresa, em gue constem 0s homes dos SOcios ou
dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios.

323 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o representante de
participar da licitagdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento
licitatorio.

3.24 A documentacéo apresentada na Primeira Sessdo de Recepcdo e Abertura dos
Documentos de Habilitacgo credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipotese
de substituicdo do representante no decorrer do processo licitator io, devera ser apresentado novo
credenciamento.

3.25 Caso a licitante ndo desgje fazer-se representar nas sessdes de recepcdo e abertura,
devera encaminhar os Documentos de Habilitagdo e as Propostas Técnica e de Pregos por meio de
portador. Nesse caso, 0 portador devera efetuar a entrega dos involucros diretamente a Comissao
Especia de Licitacdo, na data, hora e local indicados no preédmbulo deste Edital.

4 DOCUMENTOSDE HABILITACAO (Invélucro n° 1)
4.1 Para se habilitar a esta concorréncia, alici tante devera apresentar:
411 Habilitacdo Juridica

a) cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

b) registro comercial, em caso de empresaindividual;

C) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedad es comerciais,
devidamente registrado e acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores, quando se
tratar de sociedades por agoes;
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cl) os documentos mencionados na alinea ¢ deverdo estar acompanhados de todas as suas alteractes
ou da respectiva consolidagdo e deles devera constar, entre 0s objetivos sociais, a execugdo de

atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

d) inscricdo do ato constitutivo em Cartério de Registros de Pessoas Juridicas, no caso de socieda des
civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

4.1.2 Regularidade Fiscal

a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ,

b) prova de inscri¢do no cadastro de contribuintes estadual, do Distrito Federal - DF ou municipal, se
houver, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel
com o objeto desta concorréncia;

c) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Uni&o,
expedida por 6rgéos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda
Nacional com jurisdicdo sobre o local da sede da licitante;

d) certiddes negativas de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgaos das Secretarias de
Fazenda do Estado, DF e do Municipio em que estiver localizada a sede dalicitante;

e) Certiddo Negativa de Débito da Previdéncia Socia - CND, em vigor na data de apresentacdo dos
documentos de habilitacéo;

f) Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do T empo de Servico - FGTS, em
vigor na data de apresentacdo dos documentos de habilitacao.

4121 Sera considerada como vélida pelo prazo de noventa dias, contados a partir da data da
respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exc eto se anexada legislagdo
especifica para o respectivo documento.

4.1.3 Qualificacdo Técnica: até trés declaracOes, expedidas por pessoas juridicas de direito
publico ou privado, que atestem que a licitante prestou a declarante servicos compativeis com o s do
objeto desta concorréncia.

414 Qualificacdo Econémico-Financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia, concordata ou recuperacdo judicial expedida pelo distribuidor da

sede fiscal da pessoajuridica, emitida em até noventa dias corridos antes da data de apresentacéo dos
documentos de habilitagéo;

al) No caso de pragas com mais de um cartorio distribuidor, dever&o ser apresentadas as certidoes de

cada um dos distribuidores.

b) balanco patrimonial e demonstragfes contabeis do Ultimo exercicio socia, ja exigivels e
apresentados naformada lel, vedada a sua substitui¢&o por balancetes ou balangos provisorios.

b1) a licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda ndo tenha balanco, devera apresentar

demonstragdes contdbeis envolvendo seus direitos, obrigacBes e patrimonio liquido relativos ao
periodo de sua existéncia;

b2) entenda-se por naformadalei:

| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do
domicilio da Licitante, acompanhado de cOpia do termo de abertura e de encerramento do Livro
Diario do qual foi extraido (8§ 2° do art. 5° do Decreto -L el n° 486/1969);
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Il - sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andnimas regidas pela Lel n°
6.404/76: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante e publicado
em Diério Oficial e em Jornal de grande circulacéo (art. 289, caput e 8 5°, da Lei n° 6.404/1976);

[11 - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua se de; caso
a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar -se as normas fixadas
para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial;

4.14.1 A comprovacdo da boa situacdo financeira dalicitante serafeita por meio da avaliacéo,
conforme 0 caso:

a) do balanco referido naainea b do item 4.1.4, cujos indices de Liquidez Geral (L G),
de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (L C), resultantes da aplicacéo das foérmulas a seguir,
teréo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel aLongo Prazo

LG = cmmm e
Passivo Circulante + Exigivel aLongo Prazo
Ativo Total
OB = e e
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante
LC = e

Passivo Circulante

b) das demonstragdes contébeis referidas na alinea b1 do item 4.1.4, cujo indice de
Solvéncia, obtido conforme formula a seguir, tera de ser maior ou igual aum (> ou =al):

Ativo Total
S = o
Passivo Exigivel Total
4142 Os indices de que tratam as alineas a e b do item 4.1.4.1 serdo calculados pelalicitante

e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicagdo do seu
nome e do nimero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

4.1.4.3 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no cdlculo de
quaisquer dos indices referidos na alinea a, ou menor que 1 (um), no calculo do indice referido na
aliinea b, todos do item 4.1.4.1, devera incluir no Involucro n° 1 comprovante de que possui
patrimdnio liquido minimo de R$ 1.500.000,00 (um milh&o e quinhentos mil reais).

4.2 A licitante também devera incluir no Invélucro n® 1 declaracéo firmada conforme o
modelo a seguir:
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DECLARACAO REFERENTE A CONCORRENCIA N° 8/2009

................................ , inscrita no CNPJ sob 0 n° .........., por intermédio d e seu representante legal
................. , portador(a) da Carteira de ldentidade ne..........., inscrito(@) no CPF sob o r°............,
DECLARA, parafins do disposto noinciso V do art. 27 da Lei n° 8.666, de 21.6.1993, acrescido pela
Lei n®9.854, de 27.10.1999, que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso
ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.

(sefor o caso acrescentar texto a seguir)
Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢ao de aprendiz.

Local e data

4.3 Se a licitante tiver filial, todos os Documentos de Habilitacdo dever&o estar em nome
da matriz ou da filial, dependendo de quem sgja a licitante, salvo aqueles documentos que, por sua
natureza, comprovadamente, sGo emitidos em nome da matriz.

4.4 O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 34 da Lei n° 8.666/93,
expedido por érgéo da Administragdo Publica Federal, dentro do seu prazo de validade e compativel
com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos relacionados no item 4.1.1 enasalineas a e
b doitem 4.1.2.

4.4.1 A licitante que optar pela apresentagdo do Certificado referido no item 4.4 também
devera incluir no Invélucro n® 1 declaracdo, sob as penalidades cabiv eis, de que inexistem fatos
impeditivos de sua habilitacdo no presente processo licitatorio e de que esta ciente da obrigatoriedade
de declarar ocorréncias posteriores.

4.5 A licitante que estiver cadastrada e habilitada parcidmente no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, apenas devera:

a) apresentar até trés declaracdes, expedidas por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que

atestem que a licitante prestou a declarante servicos compativeils com os do objeto desta
concorréncia;

b) apresentar declaracdo, sob as penalidades cabiveis, de que inexistem fatos impeditivos de sua
habilitacdo no presente processo licitatério e de que esta ciente da obrigatoriedade de declarar

ocorréncias posteriores,

C) comprovar que possui patri moénio liquido minimo de R$ 1.500.000,00 (hum milh&o e quinhentos
mil reais), se qualquer dos indices de Liquidez Geral, Solvéncia Geral e Liquidez Corrente - a serem
apurados por intermédio da consulta on-line a que se refere o item 7.1.1 - apresentar resultado igual
ou menor que 1 (um);

d) apresentar declaracéo firmada conforme o modelo a seguir:
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DECLARACAO
Referente Concorréncia.........
.......................... , inscrita no CNPJ sob o n° .........., por intermédio de seu representante legal ...... ..........,
portador(a) da Carteira de Identidade n°........... , inscrito(a) no CPF sob o n°............ , DECLARA, para fins do

disposto no inciso V do art. 27 da Lei n°® 8.666, de 21.6.1993, acrescido pela Lei n® 9.854, de 27.10.1999, que
ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de
dezesseis anos.

(sefor o caso acrescentar texto a seguir)

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, ha condicdo de aprendiz.

Local edata

45.1 A Licitante que tenha solicitado seu cadastramento e/ou sua habilitacdo parcial
no terceiro dia Util anterior a data de recebimento dos Documentos de Habilitacdo e das
Propostas devera comparecer a Sessdo de Abertura com o Formulario do Recibo de Solicitagdo
de Servico, para eventual comprovacdo na hip6tese de seu ndo -processamento em tempo habil
no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores - SICAF.

5. PROPOSTA TECNICA (Invélucrosn® 2, 3 e4)
51 A Proposta Técnica consistird em quatro quesitos:
511 Plano de Comunicacdo Publicitéria - a licitante apresentara Plano de Comunicacdo

Publicitaria, elaborado com base no Briefing (Anexo | deste Edital), o qual compreendera os
seguintes subquesitos:

5111 Raciocinio Basico: texto em que a licitante demonstrard seu entendimento sobre as
informagdes apresentadas no Briefing, principalmente sobre o problema especifico de comunicagédo
do MlI;

51.1.2 Estratégia de Comunicacéo Publicitaria: texto em que alicitante:

a) apresentara e defendera o partido temético e o conceito que, de acordo com o Seu raciocinio

bésico, devem fundamentar a proposta de solugcéo do problema especifico de comunicagéo do Ml

b) explicitard e defendera os principais pontos da estratégia de comunicaga o publicitaria sugerida
para a solucdo do problema especifico de comunicacéo, especialmente o que dizer, a quem dizer,

como dizer, quando dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgacao utilizar.
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51.1.3. Idéia Criativa: a licitante desenvolvera campanha publicitéria destinada a solucionar o
problema especifico de comunicagéo, observadas as seguintes disposi ¢oes:

a) apresentara relacdo de todas as pegas integrantes da campanha, incluidas as eventuais reducdes e
variacdes de formato e as pegas que eventualmente extrapolarem o limite previsto na alinea a do
subitem 5.1.1.3.1;

b) apresentard exemplos de pegas que corporifiquem objetivamente a proposta de solugéo do
problema especifico de comunicagéo.

51131 Os exempl os de pecas:

a) estdo limitados a dez, independentemente do meio de divulgac&o, do tipo ou caracteristica da peca;

b) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, leiaute e story-board impressos, para qualquer
peca, e de “monstro”, para radio e Internet;

C) sb serdo aceitos final izados em caso de ndo midia;

d) apresentados como parte de um kit serdo computados individualmente no limite de que trata a
alinea a do subitem 5.1.1.3.1.

51.14 Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de:

a) texto em que, de acordo com as infor macdes do Briefing, demonstrara capacidade para atingir 0os
publicos prioritarios da campanha (permitida a inclusdo de tabelas, gréficos e planilhas) e indicara o
uso dos recursos de comunicacéo proprios do Ml;

b) simulacdo de plano de distribui¢cdo de todas as pegas de que trata a alinea a do item 5.1.1.3,
acompanhada de tabelas, graficos, planilhas e texto com a explicitacdo das premissas adotadas e suas
judtificativas.

51141 Da simulagdo devera constar um resumo geral com informacfes sobre, pelo men os: 0
periodo de veiculagdo; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em midia,
separadamente por meios; e os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada pega,
separadamente, de midia e de ndo midia.

51.1.4.2 No caso de ndo midia, no resumo gera também deverdo ser explicitadas as
quantidades a serem produzidas de cada peca.

51143 Na simulagdo de que trataaalinea b do item 5.1.1.4:

a) os pregos de midia devem ser os de tabela cheia dos veicul os;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia conced ido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

) devem ser desconsiderados 0s custos internos e os honorarios sobre todos 0s servicos de terceiros.
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51.2 Capacidade de Atendimento: textos em que alicitante apresentara:

a) relacdo nomina dos principais clientes atuais da licitante, com a especificacdo do inicio de
atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificacdo, sob aforma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacéo e
experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposicdo da execucdo do contrato,

discriminando-se as &reas de estudo e plangjamento, criacdo, producdo de radio e TV, producéo
gréfica, midia e atendimento;

C) as instalacdes, a infra-estrutura e 0s recursos materiais que seréo colocados a disposicéo para a
execucdo do contrato;

d) a sistematica de atendimento, discriminando -se as obrigaces a serem cumpridas pela licitante, na
execucao do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condi¢Bes normais de trabalho, na
criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracéo de plano de midia;

e) a discriminacdo das informagfes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacéo e controle de midia que colocara regularmente a disposicéo do MI, sem 6nus
adicional, durante a execucao do contrato.

513 Repertorio: apresentacdo, sob a forma de pegas e respectivas fichas técnicas, de um
conjunto de trabal hos, concebidos e vei culados/distribuidos/exibidos/expostos pela licitante.

5131 Poder&o ser apresentadas até dez pegas, independentemente do meio de divulgacéo, do
tipo ou caracteristica da peca, todas vei cul adas/distribuidas/exibidas/expostas nos Ultimos cinco anos,
contados até a data de apresentacao das propostas.

51.3.2 Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que cada peca se prop0s a resolver e a identificacdo da licitante, titulo, data de producéo,
periodo de veiculacao/distribuicao/exibicdo/exposicdo e mencdo de pelo menos um veicul o/espaco
que a divulgou/exibiu/expos.

5133 As pecas €eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD e as pecas gréficas, em
proporgoes que preservem suas dimensdes originais e sua leitur a.

5134 As pegas ndo podem referir-se a trabal hos solicitados e/ou aprovados pelo MI.

514 Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo : deverdo ser apresentados até dois
cases, relatando, em no maximo duas paginas cada, solugdes bem -sucedidas de problemas de
comunicagdo implementadas nos Ultimos cinco anos, contados até a data de apresentacdo das
propostas.

514.1 Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes e néo
podem referir-se a agdes de comunicagao soli citadas e/ou aprovadas pelo M.

514.2 E permitida a inclusio de até cinco pegas, independentemente do meio de divul gag&o,
do tipo ou caracteristica da peca, para cada relato, sendo que as pecas eletrbnicas deverdo ser
fornecidas em DVD ou CD e as pegas gréficas, em propor¢fes que preservem suas dimensdes
originais e sualeitura.
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52 Os textos pertinentes ao Plano de Comunicacdo Publicitéria estédo limitados a oito
paginas, ressalvado que ndo serdo computados nesse limite as péginas utilizadas eventualm ente
apenas para separar os textos dos quesitos, a pagina com a relacdo prevista na alinea a do item
5.1.1.3, os roteiros das pegas de que trata a alinea b do item 5.1.1.3 e os textos, tabelas, graficos e
planilhas referentes asalineas ae b doitem 5.1.1.4.

53 A critério do MI, a campanha publicitéria da Proposta vencedora podera ou ndo vir a
ser produzida e veiculada, com ou sem modificagdes, na vigéncia do contrato.

6. PROPOSTA DE PRECOS (Invélucro n°5)

6.1 A Proposta de Pregos devera ser apresentada em dois documentos distintos, descritos
nositens 6.2 e 6.3.

6.2 Planilha de Precos Sujeitos a Valoragdo, a ser preenchida apenas com as informagdes
constantesdo Anexo I 11.

6.3 Declaracdo na qual alicitante:
6.3.1 Estabel ecera os percentuais maximos a serem pagos pelo Ml:
6.3.1.1 Aos detentores de direitos patrimoniais de uso sobre trabalhos de arte e outros

protegidos pelos direitos autorais e conexos, na reutilizacdo de pecas por periodo igua ao
inicialmente pactuado, entendido que o valor inicialmente contratado podera ser repactuado tendo
como parametros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando -se, em tal caso, no maximo a
variacdo do indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getdlio Vargas,
desde que decorrido pelo menos um ano da cessdo original dos direitos;

6.3.1.2 Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a
pecas, em relacdo ao valor original da cessdo desses direitos, na reutilizacdo das pegas por pe riodo
igual ao inicialmente pactuado, entendido que o valor inicialmente contratado podera ser repactuado
tendo como parametros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando -se, em tal caso, no maximo
avariagdo do IGP-DI, desde que decorrido pelo menos um ano da cessdo original dos direitos.

6.3.2 Tratard da questdo dos direitos autorais, estabel ecendo:
6.3.2.1 A cessdo, tota e definitiva, dos direitos patrimoniais de uso das idéias (incluidos os

estudos, analises e planos), pegas, campanhas e dem ais materiais de publicidade, de sua propriedade,
concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qual quer
remuneracao adicional ou especial, mesmo apods a vigéncia do contrato.

6.3.2.2 O compromisso de - em todas as contratacOes que envolvam direitos de terceiros -
solicitar de cada terceiro um orgamento para execucao do servigo, com cessdo de direitos por tempo
limitado e, se de interesse do MI, um or¢camento com cessdo total e definitiva de tais direitos, para
que o MI escolha uma das opcoes,
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6.3.2.3 Que - nos casos de cessao de direitos por tempo limitado - condicionara a contratacéo
de servicos com terceiros pelo periodo indicado pelo MI e que utilizard os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
Cessao;

6.3.24 O compromisso - quando o MI optar pela execucdo dos servigos com a cessao total e
definitiva - de fazer constar dos gjustes que vier a celebrar com terceiros, para a prod ucéo de pegas e
campanhas e a prestacdo de outros servicos, clausulas escritas que:

6.3.24.1 Explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagéo,
producdo e direcdo, a composicdo, arranjo e execucdo de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e
demais trabal hos assemel hados;

6.3.2.4.2 Estabelecam que o MI poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretament e ou
por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia do contrato € mesmo apos
seu término ou eventual rescisdo, sem que |lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses
direitos.

6.3.2.5 Que considerara como ja incluida no cust o de producéo qualquer remuneracdo devida
aterceiros em decorréncia da cessdo de direitos, por tempo limitado ou total e definitiva.

6.3.2.6 O compromisso de fazer constar, em destague, em todos os orcame ntos de producéo de
pecas, 0S custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s) a
peca e os de cessio dos demais direitos;

6.3.2.7 O compromisso de fazer constar dos respectivos gjustes que vier a celebrar com
terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a form a de reportagens, documentarios e outras, que
nao impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, cldusulas escritas estabel ecendo:

6.3.2.7.1 Que ao MI serdo entregues duas copias, uma em Betacam e outra em VHS, de todo o
material produzido;

6.3.2.7.2 A cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material a0 MI, que podera, a seu
juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem
modificagdes, durante a vigéncia do contrato a ser firmado e mesmo apds seu término ou eventual
rescisdo, sem gue caibaao M| qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

6.3.2.7.3 Que qualquer remuneracdo devida em decorréncia dessa cessdo sera sempre
considerada como jaincluida no custo de producéo.

6.3.2.8 O compromisso de sempre negociar as melhores condigdes de preco, até os percentuais
méximos constantes das declaragdes referidas nos itens 6.3.1.1 e 6.3.1.2, no tocante aos direitos
patrimoniais de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e ¢ 0nexos e aos
direitos patrimoniais de uso sobre obras consagradas, nos casos de reutilizag6es de pegas publicitarias

do MI.
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6.3.3 Garantira a transferéncia ao M| de toda e qualquer vantagem obtida nas negociactes
de precos e/ou condi¢bes de pagamento junto a veiculos e afornecedores.

6.4 Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo |he assistira
o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a alegacéo de
erro, 0missao ou qualquer outro pretexto.

1. EXAME DOSDOCUMENTOSDE HABILITACAO

7.1 A CEL examinard os Documentos de Habilitacdo e julgara habilitadas todas as
licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital e em seus
anexos.

7.11 A habilitagdo das licitantes cadastradas e habilitadas parcialmente no SICAF fica
condicionada a verificacdo dos seus respectivos registros e da validade dos documentos cadastrais e

de habilitacdo parcial, por meio de consulta on-line ao SICAF, no ato da abertura do certame, que
sera impresso sob forma de “Declaracdo de Situacdo” e instruird o processo, nos termos da Lei n°

8.666/1993 e da IN MARE n° 5/1995.

8. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

8.1 As Propostas Técnicas das licitantes habilitadas seréo pr eliminarmente examinadas
pela Subcomissdo de que trata o item 10.1 deste Edital quanto ao atendimento das condic¢bes
estabel ecidas neste Edital e em seus anexos.

8.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo, como critério de julgamento técnico, 0s
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

821 Plano de Comunicacdo Publicitaria

8211 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) das caracteristicas do MI e das suas atividades que sejam significativas para a comunicagdo
publicitaria;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes do M1 com seus publicos;

c) do papel do MI no atual contexto social, politico e econdmico;

d) do problema especifico de comunicagéo do MI.

8.2.1.2 Estratégia de Comunicagéo Publicitaria

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo do Ml e a seus
problemas geral e especifico de comunicacao;
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b) a consisténcia |6gica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido temético e
do conceito propostos,

c) ariqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo do M| com seus
publicos;

d) a adequacdo da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta para solucdo do problema
especifico de comunicacéo do Ml;

€) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicagdo publicitaria proposta;

f) a capacidade de identificar opcBes de abordagem publicitaria e acuidade na escolha da melhor entre
as possiveis e/ou cogitadas,

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre 0 M| e sobre o problema especifico de
comunicagdo, os publicos, os objetivos do M1 e a verba disponivel.

8213 Idéia Criativa

a) sua adequacado ao problema especifico de comunicagéo do Ml;

b) a multiplicidade de interpretacfes favoraveis que comporta;

C) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacoes,

d) a originalidade da combinacéo dos elementos que a constituem,

€) asimplicidade daforma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades do M1 e a sua inser¢éo na sociedade;

g) os desdobramentos comunicativos que ensgja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas
apresentados,

h) a exequibilidade das pegas,

1) a compatibilidade da linguagem das pecas aos mei 0Ss propostos.

8214 Estratégia de Midiae N&o Midia

a) 0 conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

C) aconsisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas em relagéo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos proprios de
comunicagao do MI;

€) a economicidade da aplicacéo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribui ¢&o de

pecas,
f) aotimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

8.2.2 Capacidade de Atendimento

a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequacdo das qualificagcbes a estratégia de comunicacdo publicitariado M |, considerada, nesse
caso, também a quantificacéo dos quadros;

) a adequacdo das instalagdes, da infra-estrutura e dos recursos materiais que colocard a disposicao
da execucdo do contrato, em carater prioritario;

d) a operacionalidade do relacionamento entre o MI e alicitante, esquematizado na Proposta;

€) a seguranca técnica e operacional ensegjada pelos procedimentos especificados na Proposta;
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f) arelevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicacéo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagéo e controle de midia que colocara regularmente & disposicdo do MI, sem
onus adicional, durante a vigéncia do contrato.

8.2.3 Repertério

a) aidéacriativa e sua pertinéncia;
b) a clareza da exposi¢ao;
C) a qualidade da execucédo e do acabamento.

8.24 Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo

a) a concatenacdo |6gica da exposi ¢ao;

b) a evidéncia de plangjamento publicitério;

C) a consisténcia das relacfes de causa e efeito entre problema e solucéo;
d) arelevancia dos resul tados apresentados.

8.3 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao méximo de cem pontos e serd apurada
segundo a metodologia a seguir.

831 Ao0s quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, 0s seguintes pontos:

a) Plano de Comunicagdo Publici taria (sessenta e cinco)
al) Raciocinio Bésico - dez

a2) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria — vinte e cinco
a3) ldéiaCriativa - vinte

ad) Estratégiade Midia e Nao Midia - dez

b) Capacidade de Atendimento - quinze

C) Repertorio - dez

d) Relatos de Sol u¢des de Problemas de Comunicagdo - dez

8.3.2 A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomissdo previstano item 10.1.

8321 Se, na avaliagcdo de um quesito ou subquesito, a diferenca entre a maior e a menor
pontuacdo for maior que 20% da pontuagdo maxima do quesito ou subquesito, sera aberta discussdo
entre todos os Membros da Subcomissdo para apresentagdo, por seus autores, das justificativas das
pontuacdes “destoantes”. Caso as argumentacdes ndo sejam sufic ientes ao convencimento dos
membros da Subcomissao, os autores reavaliardo suas pontuagoes.

83211 Caso os autores das pontuacOes destoantes ndo adotem novas pontuacgdes, deverdo
registrar suas justificativas por escrito em ata, a qual devera ser assin ada por todos os Membros da
Subcomissdo e passard a compor 0 processo da licitagéo.

8.3.3 A nota de cada licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.
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8.34 Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver amaior pontuagdo na soma das notas dos quesitos.

8.4 Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) n&o alcancar, no total, a nota minima de setenta e cinco pontos,

C) obtiver nota zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os itens 8.2.1.1 a
8.2.14e822 a8.24.

8.5 Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante
que tiver obtido a maior pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos itens 8.2.1,
8.2.2,823e8.24.

8.6 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela
CEL, cuja data sera divulgada naformado item 11 e para o qual seréo convidadas todas as licitan tes.

) VALORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

9.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas seréo examinadas, preliminarmente,
guanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

9.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

9.3 Os quesitos a serem valorados s&o os integrantes da Planilha que constitui 0 Anexo
[11, ressalvado que ndo sera aceito:

a) desconto inferior a 40% (quarenta por cento) em relacdo aos precos previstos na tabela do Sindicato

das Agéncias de Propaganda de Brasilia -DF, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
trabal hos realizados pela propria licitante;

b) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento) referentes a producdo de pecas e materiais

cuja distribuicdo ndo proporcione & licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, incidente sobre os custos de servicos realizados por terceiros,

c) percentual de honorarios superior a’5% (cinco por cento) incidente sobre os custos de
servicos realizados por terceiros.

9.4 A CEL atribuird notas para cada um dos quesitos a serem valorados, conforme a
seguinte Tabela:

Desconto/Honorarios Notas (N)

Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado
na tabela de pregcos do Sindicato das Agéncias de N = 0,1 x Desconto
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Propaganda de Brasilia- Distrito Federa

Percentual de honor érios referentes a producéo de pegas e
materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de N =6 x (10,0 - Honorérios)
divulgagéo, incidente sobre os custos de servicos realizados
por terceiros

Percentual de honorérios incidente sobre os custos de

outros servicos realizados por terceiros N'=3x (5,0 - Honorarios)

Observacéo: para efeito de célculo das notas de cada licitante, os termos desconto e honor arios seréo substituidos nas férmulas da
coluna Notas pel as respectivas percentagens que constarem d e sua Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragédo, sem o simbolo “ %

94.1 A nota de cada Proposta de Pregos sera obtida mediante a soma das notas dos quesitos
constantes da tabela referida no item 9.4.

9.4.2 A Proposta de Pregos que obtiver o maior somatério das notas seré considerada como a
de menor preco.

94.2.1 Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta que apresentar,

sucessivamente: 0 menor percentual de honorarios referentes a producdo de pecas e materiais cuja
distribuicBo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, incidente sobre os custos de servigos realizados por terceiros, 0 menor percentual de

honorarios incidente sobre 0s custos de outros servicos realizados por terceir 0s; 0 maior percentua de
desconto sobre os custos internos.

10. PROCEDIMENTOSLICITATORIOS

10.1. A excegio do julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n° 2,3 e 4), compostas do
Plano de Comunicacdo Publicitaria, da Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo, que sera realizado por uma Subcomissdo, todos os demais
procedimentos e julgamentos inerentes a esta concorréncia seréo de responsabilidade da CEL.

10.1.2 Serdo redlizadas quatro reunibes publicas, observados os procedimentos previstos
neste Edital e nalegislagdo em vigor.

10.1.21 Serdo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides, as quais seréo assinadas
pelos membros da CEL ou da Subcomissdo, conforme 0 caso — e pelos representantes das licitantes
presentes.

10.1.2.2 A participagdo de representante de qualquer licitante dar -se-a mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no item 3.2.

10.1.2.3 Os representantes das licitantes presentes poder&o nomear uma comissdo constituida
de alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas reunies publicas, decisdo que constara
da respectiva ata.
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10.1.24 A CEL e a Subcomissdo poderdo, em qualquer fase do processo, se julgarem
necessario, proceder & vistoria das instalaces e da aparelhagem disponivel para a realizacdo dos
servicos objeto desta concorréncia.

10.1.25 E facultada & CEL ou autoridade superior, em qualquer fase desta concorréncia, a
promocdo de diligéncia destinada a esclarecer ou compleme ntar a instrugdo do processo licitatério,
vedada a inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria constar originalmente dos
Documentos de Habilitag&o ou das Propostas Técnica e de Precos.

10.1.2.6 A CEL e a Subcomissdo, conforme o caso, poderdo, no interesse do MI, relevar
omissdes puramente formais nos Documentos de Habilitacdo e Propostas apresentados pelas
licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia e possam
ser sanadas no prazo a ser fixado pela CEL.

10.12.2.7 Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem
quer que sgja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a andlise, avaliagéo ou
comparacao entre as Propostas.

10.1.2.8 Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a CEL ou a Subcomissao no processo
de julgamento das Propostas resultara na sua descl assificagao.

10.1.2.9 A CEL podera aterar as datas ou as pautas das reunides, ou mesmo suspendé -las, em
funcéo do desenvolvimento dos trabal hos, obedecidas as normas legais aplicavels.

10.1.3 Até a data de inicio do julgamento das Propostas Técnicas, mediante ato especifico,
serd nomeada a Subcomissdo prevista no item 10.1. A Comissao serd integrada, em sua maioria, por
técnicos da area de comunicacdo do MI e podera contar com representante da SECOM.

10.2 A primeira fase da primeira reunido publica sera realizada no local, dia e hora
previstos no predAmbulo deste Edital e tera basicamente a seguinte pauta:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no item 3.2;

b) receber osInvélucrosn®1,n°2,n°3,n°4en°5;

c) conferir se 0s Involucros n° 2 apresentam em sua parte externa alguma mencao que identifique a
empresa licitante, ocorréncia que impedird a Comissao de receber todos os seus involucros;

d) abrir os Involucros n° 1.

10.2.1 O Presidente da CEL solicitara aos representantes das licitantes, ou a uma comissao
por eles nomeada, que rubriquem todas as folhas contidas no Invélucro n® 1 e fo rmulem, se for o
caso, impugnacOes relativamente a documentacdo ou protestos quanto ao transcurso desta
Concorréncia, para gue constem da ata da reuni&o.

10.2.2 O exame da documentacdo do Involucro n° 1 podera ocorrer no mesmo dia do seu
recebimento ou em data a ser marcada pela CEL.

10.3 Em ato continuo, caso a CEL possa apreciar e decidir de imediato sobre a habilitagdo
das licitantes, terainicio a segunda fase da reunido, com a seguinte pauta:
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a) examinar a documentacdo e decidir sobre a habilita¢ & das licitantes, de acordo com os critérios
estabel ecidos neste Edital;

b) informar as licitantes o resultado do julgamento e anunciar as empresas habilitadas;

c) colocar a disposicdo das licitantes, para exame, a documentacdo anteriormente examinada pel a
CEL;

d) dar inicio a segunda reunido publica, conforme previsto no item 10.4, se houver desisténcia
expressa de todas as licitantes do direito de recorrer, em relacdo a habilitagdo. Caso contrério a CEL
divulgara o resultado naformado item 11, abrindo-se o prazo de cinco dias Uteis para a interposi cao
de recursos,

€) informar que seré publicado no DOU aviso indicando data, hora e local da préxima reuni&o.

10.3.1 Serdo impressas as declaracOes de Situacdo do Fornecedor e Servico do Fornecedor
pertinentes aos licitantes que optaram por comprovar a habilitacdo parcial via SICAF, que seréo
assinadas pelos membros da Comissdo Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes, ou
por comissdo por eles nomeada, as quais serdo juntadas aos demais d ocumentos apresentados pela
respectival licitante.

10.3.1.1 Se alguma licitante for inabilitada em decorréncia de irregularidade constatada quando
da consulta ao SICAF e comprovar, exclusivamente mediante a apresentacdo do Formulario do
Recibo de Solicitacdo de Servico, ter entregado a documentacdo a sua Unidade Cadastradora no
prazo regulamentar, a CEL suspenderd os trabalhos e comunicara o fato a Secretaria de Logistica e
Tecnologia da Informagdo do Ministério do Plangjamento, Orcamento e Gestdo, Gestor do SICAF.

10.3.1.2 O Recibo de Solicitagdo de Servico apresentado devera estar com os campos relativos
a documentacdo complementar exigida para habilitacdo parcial ou atualizacdo de documentos de
habilitacéo parcial preenchidos, conforme o caso.

10.3.2 Se os Documentos de Habilitagdo ndo forem examinados e julgados na primeira
reunido publica:

a) os Invélucros n° 2, n° 3, n® 4 e n° 5 serdo rubricados em seus fechos pel os membros da Comissdo
Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes, o u pela comissdo por eles nomeada, e
permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comisséo Especial de Licitacéo;

b) o resultado da habilitac&o sera publicado no Diério Oficial da Unido, juntamente com data, hora e
local dareuni&o de abertura dos Involucros n® 2 e n° 4.

104 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da segunda reuni&o publica,
com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas nalista de presenca;
b) abrir os Invélucros n° 2 cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comisséo Especia
de Licitacdo e pel os representantes das licitantes presen tes ou por comisséo por eles indicada;

c) abrir os Involucros n° 4, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissao Especia
de Licitacdo e pel os representantes das licitantes presentes ou por comisséo por eles indicada;
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d) lancar a rubrica dos membros da CEL e dos representantes das licitantes, ou pela comissdo por eles
nomeada, nos fechos dos Involucros n® 3 e n® 5, que permanecerdo fechados sob a guarda e
responsabilidade da Comissao;

e) informar que sera publicado no DOU aviso indicando data, hora e local da proxima reuni&o
publica

104.1 Ultrapassada a fase de habilitacdo e abertos os Invélucros n° 2 e n® 4, ndo cabe
desclassificar licitantes por motivo relacionado a habilitac8o, salvo em razdo de fatos supervenientes
ou sb conhecidos apés o julgamento, bem como ndo poderdo elas desistir de suas Propostas, a ndo ser
por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissao Especial de Licitacao.

10.4.2 Sera imediatamente desclassificada e ficard impedida de partici par das fases
posteriores do certame a licitante cujos documentos pertinentes ao Involucro n° 2 contenham
informacéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria.

10.4.3 Encerrada a reunido, os documentos dos Involucros n° 2 e n° 4 serdo repassados a
Subcomissdo, a que caber&:

a) julgar as Propostas Técnicas,

b) elaborar planilhas com as pontuagcdes de cada membro da Subcomisséo para 0s
quesitos de cada Proposta Técnica e planilhas totalizadoras das notas dos quesito s e subguesitos,
separadamente para os do Invélucro n® 2 e do Invélucro n° 4;

c) elaborar ata(s) de julgamento das Propostas;

d) manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento
das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissdo Especial de Licitacéo.

10431 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na aliinea a do item 8.4, a
Subcomissdo atribuird pontuacdo a cada um dos quesitos ou subquesitos da Proposta, conforme as
regras previstas neste Edital, e langara sua pontuagdo em planilhas que ficardo acondicionadas em
envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Comissdo, até que sgam vencidos os
prazos para recursos relativos a fase.

104311 O disposto no item 10.4.3.1 ndo se aplica aos casos em que o descumprimento de regras
previstas neste Edital resulte na identificacéo da licitante antes da abertura dos Involucros n° 3.

1044 Caso se constate nos documentos dos Invélucros n° 2 e n° 4, em qualquer momento
anterior & abertura dos I nvélucros n° 3, a existéncia de informac&o, marca, sina, etiqueta ou qualquer
outro elemento que identifique a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Néo
Identificada, a licitante sera automaticamente desclassificada e impedida de participar d as fases
posteriores do certame.
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105 Apds receber a(s) ata(s) de julgamento das Propostas Técnicas (Involucros n° 2 e n° 4),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo, a Comissao

Especial de Licitacdo convocara as licitantes, naformado item 11, para participar da terceira reunido
publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas nalista
de presenca;

b) abrir os Involucros n° 3;

C) cotgar as vias ndo identificadas (Invllucro n°® 2) com as vias identificadas
(Invélucro n° 3) do Plano de Comunicacdo Publicitaria para aidentificagdo de sua autoria;

d) elaborar planilha com as notas atribuidas pela Subcomissdo as Propostas Técnicas,
constituidas dos quesitos Plano de Comunicacdo Publicitéria, Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de SolucBes de Problemas de Comunicagdo, em ordem decrescente de
classificacao;

€) proclamar o resultado de julgamento das Propostas Técnicas.
105.1 Se todos os representantes das licitantes estiverem presentes, abrir -se-4 0 prazo de

cinco dias Uteis para interposicdo de recursos a decisdes desta fase, caso contrério, 0 prazo para
interposi¢ao de recursos contara a partir da divulgacdo do resultado no Diario Oficial da Uni&o.

10.5.2 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da proxima reunido publica.

10.6 A quartareunido publica terd a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas nalista
de presenca;

b) abrir o Invélucro n® 5, cujos documentos seréo rubricados pelos membros da
Comissdo Especial de Licitacdo e pelos r epresentantes das licitantes presentes ou por comissao por
elesindicada;

C) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital paraa
elaboracéo das Propostas de Preco e julga-las,

d) identificar a proposta de menor preco e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

e) realizar com a licitante mais bem-classificada na fase da Proposta Técnica — caso
ndo tenha apresentado a Proposta de menor preco — a negociacdo prevista naLei n° 8.666/93, art. 46,
8 1°, inciso I1, tendo como referéncia a Proposta de menor preco entre as licitantes classificadas,
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f) realizar procedimento idéntico, no caso de impasse na negociacdo anterior,
sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a consecucdo d e acordo para a contratacao;

g) declarar vencedora desta concorréncia a licitante mais bem -classificada na Proposta
Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor prego ou gque concordar em praticar 0 menor
prego entre as propostas apresentadas pelas |i citantes classificadas;

h) publicar o resultado final naformado item 11.

10.6.1 Fica ressalvado que seréo objeto da negociagdo prevista nas alineas e e f do item 10.6
apenas 0s precos sujeitos a valoracdo, integrantes da Planilha que constitui o Anexo |11. Portanto, os
percentuais de que tratam os itens 8.2 e 83 do Anexo IV corresponderdo aos percentuas
estabel ecidos pelas préprias licitantes vencedoras da fase de julgamento das Propostas Técnicas, nas

declaractes a que se referem, respectivamente, ositens 6.3.1.1 e 6.3.1.2 deste Edital.

10.6.2 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial de Licitacdo, antes da homologacéo do
resultado desta concorréncia, elaborara e apresentard a Secretaria de Comunicagdo Social da
Presidéncia da Republica, para andlise dos aspectos técnico -publicitarios, o relatério de que trata a
Instrugdo Normativa SECOM n° 7/95.

10.6.3 A vista do relatério da Comissio Especial de Licitagdo, e apds sua apreciacio pela
Secretaria de Comunicagdo Social, o Senhor Secreté&rio Executivo do Ministério da Integracéo
Nacional homologara ou ndo o resultado e, assim, aprovard ou ndo a adjudicacdo do objeto desta
concorréncia as vencedoras.

10.7 Os involucros das licitantes inabilitadas ou desclassificadas ficardo a disposicdo das

interessadas por 30 (trinta) dias, contados do encerramento da licitagdo. Decorrido esse prazo sem
que sgjam retirados, o0 M1 providenciara sua destruicao.

11. DIVULGA(}AO DOSATOSLICITATORIOS
111 A critério da Comissdo Especia de Licitacdo, todas as decisdes referentes a esta
concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas agquelas cuja publicagdo no
Diario Oficial da Unido é obrigatéria:

a) nas reunides de abertura de involucros,

b) no Diério Oficial da Uniao;

C) por qualgquer outro meio que permita a comprovacao inequivoca do recebimento da
comunicacao pelas licitantes.
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12. IMPUGNACOES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

121 Todo cidadéo é parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade.
Qualquer pedido de impugnacdo deverd ser protocolizado até cinco dias Uteis antes da data da
abertura do involucro com os Documentos de Habilitacdo , de segunda a sexta-feira, das 9h as 12h
ou das 14h as 18h, na Setor Bancario Norte, Quadra 02, Edificio APEX BRASIL - Sala 327 -
Brasilia/DF, CEP n° 70040-020, sem prejuizo da faculdade prevista no § 1° do art. 113 da Lei n°
8.666/93.

12.2 Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que néo o fizer
até dois dias Uteis antes da data da abertura do invélucro com os Documentos de Habilitacdo ,
mediante solicitagdo por escrito e protocolizada no endereco mencionado no item anterior.

1221 Considera-se licitante para efeito do item anterior a empresa que tenha retirado o
presente edital junto ao M.

12.2.2 A impugnacdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do
processo licitatorio até o transito em julgado da deciséo a ela pertinent e.

12.3 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo

maximo de cinco dias Uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata, em peticdo escrita

dirigida ao Senhor Secretério Executivo do Ministério da Int egracdo Nacional, por intermédio da
Comisséo Especial de Licitacdo, no endereco mencionado noitem 17.17.

124 Interposto 0 recurso, 0 fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo
impugné-lo no prazo maximo de cinco dias Uteis.

125 Recebida(s) a(s) impugnacéo(fes), ou esgotado o0 prazo para tanto, a Comisséo
Especial de Licitacdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de cinco dias Uteis, ou, N0 mesmo
prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacdo(des) ao Senhor
Secretario Executivo do Ministério da Integracéo Nacional , que decidira em cinco dias Uteis contados
de seu recebimento.

12.6 N&o serd conhecido 0 recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante da
licitante.

12.7 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposi¢céo de
recursos ou impugnacdes até 0 seu término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horario a
serem indicados pela Comisséo Especial de Licitagéo.

12.8 Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e
julgamento de Propostas ter8o efeito suspensivo, podendo a Comissdo Especial de Licitacdo -
motivadamente e se houver interesse para o Ml - atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos
contra outras deci sdes.
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13. RECURSOS ORCAMENTARIOS

131 As despesas com 0 contrato resultante desta concorréncia, pelos primeiros doze meses,
estéo estimadas em R$ 15.000.000,00 (quinze milhdes de reais).

13.2 O crédito orcamentério para a execucdo dos servicos durante o exercicio de 2009 esta
consignado no Orcamento Fiscal da Unido, na seguinte funcional programética: Programa de
Trabalho: 04.131.0757.4641.0001 e 06.131.1027. 4641 — ambos de Publicidade de Utilidade Publica
Nacional, Natureza de Despesa: 3.3.90.00.

133 Se 0 MI optar pela prorrogacdo do contrato que vier a ser assinado, consignara nos
préximos exercicios em seu or¢camento as dotacBes necess&rias a0 atendiment o dos pagamentos
previstos.

134 O MI se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos
previstos.

14. CONDI(;OES CONTRATUAIS

141 A licitante vencedora tera o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados a partir da

convocagdo, para apresentar a garantia prevista no item 15.1 deste Edital e assinar o termo de
contrato, nos moldes da minuta constante do Anexo |'V.

14.1.1 Antes da celebracdo do contrato, o0 Ml realizara consulta ao Cadastro Informativo de
créditos ndo quitados do setor publico federal (Cadin), conforme disposto no art. 6°, inciso Il1, da Lei
n° 10.522/02.

142 Caso a licitante vencedora se recuse a assinar o contrato no prazo acima estipulado, o
MI poderd, a seu critério, convocar as licitantes remanescen tes, na ordem de classificagdo, para
assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condicdes estabel ecidas na proposta de menor prego,

ou revogar esta concorréncia, independentemente da cominagdo prevista no art. 81 da Lei n°

8.666/93.

14.3 Se a licitante vencedora se recusar a congtituir a garantia contratual ou a assinar o
contrato, 0 MI |he aplicara multa compensatoria de 1 % (um por cento), calculada sobre o valor total

estimado da contratacdo, além de poder aplicar -Ilhe outras sangdes e penalidades previstas na Lel n°
8.666/93.

14.3.1 O disposto no item anterior ndo se aplica as licitantes convocadas na forma do item
14.2.
144 O contrato para a execucdo dos servicos objeto deste Edital tera duracdo de doze

meses, contados a partir do dia da sua assinatura.
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1441 Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo do MI, mediante acordo entre as partes, por
até quatro periodos iguais e sucessivos, hos termos do inciso Il do art. 57 daLel n° 8.666/93.

145 O MI podera rescindir, a qualquer tempo, 0 contrato que vier a ser assinado,
independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a contratada qual quer
espécie de direito, nos casos previstos ha Lei n° 8.666/93 e no contrato a ser firmado entre as partes,
com a excegao do que estabelece o art. 79,8 2°, dareferida Lel.

14.6 A rescisdo do contrato acarretard, independentemente de qualquer procedimento
judicial ou extrgjudicial por parte do Ml, a retencdo dos créditos decorrentes do contrato, limitada ao
valor dos prejuizos causados, além das sancfes previstas neste Edital e em lei, até a completa
indenizag&o dos danos.

147 A contratada poderdo ser aplicadas as sangBes e penalidades previstas na Lei n°
8.666/93 e no contrato a ser firmado entre as partes.

14.8 Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer acOes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus
empregados, prepostos ou contratados.

14.9 Obriga-se também a contratada por quaisguer responsabilidades decorrentes de aces
judiciais, inclusive trabalhistas, que Ihe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser assinado.

14.10 A contratada devera prestar esclarecimentos, ao MI, sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que a envolvam, independentemente de solicitagéo.

1411 A contratada s6 podera divulgar informac6es acerca da prestacéo dos servicos objeto
desta concorréncia, que envolva o nome do M1, se h ouver expressa autorizag&o deste.

14.12 E vedado & contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente
concorréncia para qual quer operacao financeira sem prévia e expressa autorizacdo do M.

14.13 A contratada podera subcontratar outras empresas, observada a restricdo prevista no
item 1.1.1 deste Edital, para a execugdo total ou parcia de alguns dos servigos de que trata esta
concorréncia, mediante anuéncia prévia, por escrito, do MI, ressaltando -se que a contratada
permanecera com todas as suas responsabilidades contratuais perante o Ml.

14.14 A contratada se obriga a manter, durante toda a execugdo do contrato, as condi¢oes de
habilitacdo e qualificacdo exigidas nesta concorréncia.

14.15 O MI redlizara, semestralmente, avaliacdo da qualidade do atendimento, do nivel
técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforgos de comunicacdo sugeridos pela
contratada, da diversificacdo dos servicos prestados e dos beneficios decorrentes da politica de precos
praticada.
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14.15.1 A avaliacdo semestral sera considerada para aquilatar a necessidade de solicitar a
contratada que melhore a qualidade de servicos prestados; para decidir sobre a conveniéncia de
renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o respectivo contrato; para fornecer, quand o solicitado pela
contratada, declaragdes sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de capacitagcdo técnica em
licitacBes.

14.16 A contratada centralizara o0 comando da publicidade do Ml em Brasilia - DF, onde,
para esse fim, mantera escritério. A seu critério, a contratada podera utilizar -se de sua matriz ou de
Seus representantes em outros Estados para servicos de criagdo e de producdo ou outros
complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condicfes
previamente acordadas.

14.16.1 No prazo méaximo de trinta dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, a
contratada devera comprovar que possui, em Brasilia - DF, estrutura de atendimento compativel com
0 volume e a caracteristica dos servicos a serem pre stados ao M.

14.17 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as condicbes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos, 0s elementos apresentados pela licitante vencedora que
tenham servido de base para o julgamento desta con corréncia e, quando for o caso, a Proposta de
Precos com ela negociada.

15. GARANTIA

151 Sera exigida, para a assinatura do contrato, prestacdo de garantia em favor do M,
correspondente a 5 % (cinco por cento) do valor mencionado no item 13.1, em uma das modalidades
previstas no art. 56 da Lei n° 8.666/93, a escolha da licitante vencedora.

16. REMUNERACAO E PAGAMENTOS

16.1 A remuneracdo a contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos termos das
Clausulas Oitava e Nona da minuta do contrat o, consoante os precos estabel ecidos em sua Proposta
de Precos ou, quando for o caso, de acordo com 0s pregos negociados na forma prevista no item
10.12.

16.1.1 O MI ndo pagara honorérios ou qualquer outra remuneracdo sobre o0s custos de
servicos realizados por terceiros referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo
proporcione alicitante o desconto de agéncia concedido pelos veicul os de divulgagéo.

16.1.2 Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculagdo, a contratada repassara
ao MI, sob a forma de desconto, 1/4 (um quarto) do valor correspondente ao desconto de agéncia a
que faz jus, calculado sobre o valor acertado para cada veiculagéo.



31/68

16.2 A forma e as condic¢des de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima Primeira
da minuta do contrato.

17. DISPOSICOESFINAIS

171 E facultada & Comissio Especial de Licitaggo ou autoridade superior, em qual quer fase
desta concorréncia, a promocao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucéo do
processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria constar
originalmente dos Documentos de Habilitacdo ou das Propostas Técnica e de Pregos.

17.2 A Comissdo Especia de Licitacdo podera, em qualquer fase do processo, se julgar
necessario, proceder a vistoria das instalaces e da aparelhagem disponivel para a realizagdo dos
servicos objeto desta concorréncia.

17.3 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada se o Ml
tiver conhecimento de fato desabonador a sua habilitacdo ou a sua classificagdo, conhecido apds o
julgamento.

174 Se ocorrer a desclassificacdo da licitante vencedora por fatos referidos no item
anterior, 0 M| podera convocar as licitantes remanescentes por ordem de classificagdo ou revogar esta
concorréncia.

175 Os profissionais indicados para fins de comprovacéo da capacidade de atendimento
(Proposta Técnica) deverdo participar da elaboracdo dos servigos objeto deste Edital, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pelo M.

17.6 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio daigualdade entre as licitantes .

17.7 A Comissdo Especia de Licitagdo poderd, no interesse do MI, relevar omissdes
puramente formais nos documentos e Propostas apresentados pelas licitantes, desde que néo
comprometam a lisura e o cardter competitivo desta concorréncia e possam ser san adas no prazo a ser
fixado pela Comisséo Especial de Licitagéo.

17.8 Para fins desta concorréncia, o Briefing (Anexo |) reline as informagdes necessarias a
elaboracdo da Proposta Técnica e, portanto, atende as exigéncias do projeto basico a que se referem o
art. 6°eoart. 40, 8 2%, inciso |, daLei n° 8.666.

17.9 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma -fé, o
MI comunicara os fatos verificados a Secretaria de Direito Ec ondbmico do Ministério da Justica e ao
Ministério Pablico Federal, para as providéncias devidas.
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17.10 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio
mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando -se a autora as
sancOes legai s e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 daLei n° 8.666/93.

17.11 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem
quer que sgia, quaisquer informagdes referentes a adjudicacdo do contrato ou a andlis e, avaliagdo ou
comparacao entre as Propostas.

17.12 Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo Especial de Licitacdo no
processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacao.

17.13 Mediante parecer escrito e devidament e fundamentado, esta concorréncia sera anulada
se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por

razGes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e

suficiente para justificar tal conduta.

17.14 Antes da data marcada para a abertura dos involucros com os Documentos de
Habilitac&o e as Propostas, a Comissao Especial de Licitacdo poderd, por motivo de interesse publico,
por sua iniciativa ou em consequiéncia de sol icitagbes de esclarecimentos, alterar este Edital e seus
anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo dos
Documentos e Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a formulacéo
das Propostas.

17.15 Correrdo por conta do M1 as despesas que incidirem sobre a formalizagdo do contrato,
ai incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em extrato, no Diario Oficial
da Unido, naforma previstano art. 61, paragrafo Unico, daLei n° 8.666/93.

17.16 As questbes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica Federal, Secdo Judiciéria do
Distrito Federal, com exclusdo de qualquer outro, por mais pr ivilegiado que sga, salvo nos casos
previstos no art. 102, inciso I, alinea “d”, da Constituicdo Federal.

17.17 Esclarecimentos sobre esta concorréncia seréo prestados pela Comissdo Especial de
Licitagdo apenas mediante solicitagdo por escrito, feita pelo(s) representante(s) estatutario(s) ou
legal(is) da licitante, até o dia 22 de julho de 2009, protocolizada de segunda a sexta -feira, das 9 as
12h ou das 14 as 17:30h, na Sala 327, situada a Setor Bancario Norte, Quadra 02, Edificio APEX

BRASIL - Brasilia/lDF, CEP n° 70040-020, ou pelo fax. (61) 3414-5374.

17.17.1 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos apenas por escrito, se possivel pelas
mesmas vias, ressalvado que o MI dara conhecimento das consultas e respostas as demais licitantes
gue retiraram o Edital, sem informar a identidade da licitante consulente, por meio da Internet, no
seguinte enderego: www.mi.gov.br/publicidade

17.17.11 A licitante ndo deve utilizar, em eventual consulta, termos g ue possam propiciar sua
identificacdo perante a Comisséo Especial de Licitagdo ou da Subcomissdo, antes da abertura dos
Invélucros n° 3.


www.mi.gov.br/publicidade

17.18

Integram este Edital 0s seguintes anexos.

a) Anexo | : Briefing;

b) Anexo I1: Modelo de Procuragéo;

c) Anexo I11: Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragéo;

d) Anexo I V: Minuta de Contrato.

Brasilia/DF, 09 de junho de 2009
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ANEXO |

BRIEFING

O Ministério da Integracdo Nacional tem como missdo atuar na promoc¢do do
desenvolvimento das regides do pais, reduzindo as desigualdades regionais, estimulando a
inclusdo social e a cidadania, e criando meios para a exploragdo sustentavel e em bases
competitivas da nossa rica diversidade cultural, ambiental, social e econémica.

Entre as principais atribuicbes do Ministério da Integracdo Nacional est4 a organizacédo da
infraestrutura hidrica no pais; a implementacdo da Politica Nacional de Desenvolvimento
Regional (PNDR); a formulacdo dos planos e programas regionais de desenvolvimento
sustentavel; o estabelecimento de estratégias de integracdo das economias regionais; o
estabelecimento de diretrizes e prioridades na aplicagdo dos recursos dos Fundos
Constitucionais de Financiamento do Norte (FNO), do Centro -Oeste (FCO) e do Nordeste
(FNE); a lideranca do Sistema Nacional de Defesa Civil; a formulacdo da Politica Nacional
de Irrigacéo; a formulacédo e a execucdo de programas e acdes de convivéncia com a seca;
a ordenacdo territorial; e a formulacdo e a execugédo de programas e a¢les na Faix a de
Fronteira.

O Programa de Aceleracdo do Crescimento (PAC), lancado pelo Governo Federal, em
janeiro de 2007, garantiu recursos até 2010 para obras de infraestrutura hidrica,
desenvolvidas pelo Ministério da Integracdo Nacional, em 14 Estados. Sdo obra s de
irrigacdo, barragens, adutoras, de revitalizacdo dos rios Sao Francisco e do Parnaiba, de
interligacdo da bacia do Sao Francisco com as bacias do Nordeste Setentrional. Entre obras,
projetos e estudos serdo aplicados cerca de R$ 11,2 bilhdes. O PAC te m um novo conceito
de investimento em infraestrutura que, aliado a medidas econdmicas, vai estimular os
setores produtivos e, ao mesmo tempo, levar beneficios sociais para todas as regides do
pais.

Rio da integrag&o nacional, o S&o Francisco, descoberto em 1502, tem esse titulo por ser o
caminho de ligacdo do Sudeste e do Centro-Oeste com o Nordeste. Desde as suas
nascentes, na Serra da Canastra, em Minas Gerais, até sua foz, na divisa de Sergipe e
Alagoas, ele percorre 2.700 km. Ao longo desse percurso, qu e banha cinco Estados, o rio se
divide em quatro trechos: o Alto Sdo Francisco, que vai de suas cabeceiras até Pirapora, em
Minas Gerais; o Médio, de Pirapora, onde comeca o trecho navegavel, at¢é Remanso, na
Bahia; o Submédio, de Remanso até Paulo Afonso, também na Bahia; e o Baixo, de Paulo
Afonso até a foz.

O rio S&o Francisco recebe 4gua de 168 afluentes, dos quais 99 sdo perenes, 90 estdo na
sua margem direita e 78 na esquerda. A producao de dgua de sua Bacia concentra -se nos
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cerrados do Brasil Central e em Minas Gerais e a grande variacdo do porte dos seus
afluentes é consequéncia das diferencas climéticas entre as regides drenadas. O Velho
Chico — como carinhosamente o rio também é chamado — banha os Estados de Minas
Gerais, Bahia, Pernambuco, Sergipe e Alagoas. Sua Bacia hidrografica também envolve
parte do Estado de Goias e o Distrito Federal.

Os indices pluviais da Bacia do Sdo Francisco variam entre sua nascente e sua foz. A
pluviometria média vai de 1.900 milimetros na area da Serra da Canastra a 350 milimetros
no semiarido nordestino. Por sua vez, os indices relativos a evaporagcdo mudam
inversamente e crescem de acordo com a distancia das nascentes: vdo de 500 milimetros
anuais, na cabeceira, a 2.200 milimetros anuais em Petrolina (PE).

Embora o maior volume de agua do rio seja ofertado pelos cerrados do Brasil Central e pelo
Estado de Minas Gerais, € a represa de Sobradinho que garante a regularidade de vazao do
Sao Francisco, mesmo durante a estacdo seca, de maio a outubro. Essa barragem, que é
citada como o pulmao do rio, foi planejada para garantir o fluxo de agua regular e continuo a
geracao de energia elétrica da cascata de usinas operadas pela Companhia Hidrelétrica do
Sao Francisco (Chesf) — Paulo Afonso, Itaparica, Moxotd, Xingé e Sobradinh o.

Depois de movimentarem os gigantescos geradores daquelas cinco hidrelétricas, as aguas
do Sa&o Francisco correm para o mar. Atualmente, 95% do volume meédio liberado pela
barragem de Sobradinho — 1.850 metros cubicos por segundo — séo despejados na foz e
apenas 5% séao consumidos no Vale. Nos anos chuvosos, a vazdo de Sobradinho chega a
ultrapassar 15 mil metros cubicos por segundo, e todo esse excedente também vai para o
mar.

A irrigacdo no Vale do S&o Francisco, especialmente no semiarido, € uma atividad e social e
econ6mica dinamica, geradora de emprego e renda na regido e de divisas para o Pais —
suas frutas sdo exportadas para os EUA e a Europa. A area irrigada podera ser expandida
para até 800 mil hectares, nos proximos anos, 0 que sera possivel pela p articipacdo
crescente da iniciativa privada.

DESCRICAO E ANALISE DA SITUACAO ESPECIFICA

O Ministério da Integracao Nacional esta também incumbido de implementar o Projeto de
Integracdo da Bacia do Rio S&o Francisco as Bacias do Nordeste Setentrional.

Trata-se de um empreendimento, imaginado desde o tempo do Império, destinado para
assegurar a oferta de agua a populacédo do semiarido nordestino. A idéia basica do projeto é
transferir, por meio de dois canais, um pouco da &gua do rio S&o Francisco para 0s rios
intermitentes do Nordeste Setentrional - mais precisamente para o agreste e os sertdes da
Paraiba, do Rio Grande do Norte, do Ceara e de parte de Pernambuco.
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Diferentemente dos projetos anteriores, alguns dos quais chegaram a sugerir a captacao de
até 300 metros cubicos por segundo — 0 que gerou, até hoje, apaixonada campanha contra
a sua execucdo — a nova e definitiva versdo do empreendimento prevé a captacdo continua
de apenas 26 metros cubicos de dgua por segundo, ou seja, 1,4 % do que o rio joga no mar.
Esse volume se destinard ao consumo humano - a populacdo beneficiada é de 12 milhdes
de pessoas e esta distribuida em pequenas, médias e grandes cidades daqueles quatro
Estados. Nos anos hidrologicamente favoraveis (anos chuvosos), quando a barrag em de
Sobradinho estiver cheia, essa captagdo serd ampliada para a média de até 63,5 metros
cubicos de agua.

A Regido Nordeste, que possui apenas 3% da disponibilidade de agua e 28% da populacéo
brasileiras, apresenta internamente uma grande irregularidad e na distribuicdo dos seus
recursos hidricos, uma vez que o rio Sado Francisco representa 70% de toda a oferta
regional.

Esta irregularidade na distribuicdo interna dos recursos hidricos, associada a uma
discrepancia nas densidades demograficas (cerca de 10 hab/km2 na maior parte da bacia
do rio Sao Francisco e aproximadamente 50 hab/km2 no Nordeste Setentrional) faz com
que, do ponto de vista da sua oferta hidrica, o0 Semiarido Brasileiro seja dividido em dois: o
Semiéarido da Bacia do Séo Francisco, com 2.00 0 a 10.000 m3/hab/ano de agua disponivel
em rio permanente, e o Semiarido do Nordeste Setentrional, compreendendo parte do
Estado de Pernambuco e os estados da Paraiba, Rio Grande do Norte e Ceara, com pouco
mais de 400 m3/hab/ano disponibilizados por meio de acudes construidos em rios
intermitentes e em aquiferos com limitagdes quanto a qualidade e/ou quanto a quantidade
de suas aguas.

Diante dessa realidade, tendo por base a disponibilidade hidrica de 1.500 m3/hab/ano,
estabelecida pela ONU como sendo a minima necessaria para garantir a uma sociedade o
suprimento de agua para 0s seus diversos usos, o Projeto de Integracdo estabelece a
interligacdo da bacia hidrografica do rio Sdo Francisco, que apresenta relativa abundancia
de agua (1.850 m3¥/s de vazdo garantida pelo reservatério de Sobradinho), com bacias
inseridas no Nordeste Setentrional com quantidades de agua disponivel que estabelecem
limitagdes ao desenvolvimento sécio -econdémico da regido.

As bacias que receberdo a agua do rio Sdo Francisco sdo: Bri gida, Terra Nova, Pajel,
Moxoto e Bacias do Agreste em Pernambuco; Jaguaribe e Metropolitanas no Ceara; Apodi e
Piranhas-Ac¢u no Rio Grande do Norte; Paraiba e Piranhas na Paraiba.

O Projeto de Integracdo do Rio Sdo Francisco com as Bacias Hidrograficas do Nordeste
Setentrional prevé a construcdo de dois canais: o Eixo Norte que levara 4gua para os
sertdes de Pernambuco, Ceara, Paraiba e Rio Grande do Norte e o Eixo Leste que
beneficiard parte do sertdo e as regides agreste de Pernambuco e da Paraiba.

O Eixo Norte, a partir da captacdo no rio Sao Francisco proximo a cidade de Cabrobé — PE,
percorrera cerca de 400 km, conduzindo agua aos rios Salgado e Jaguaribe, no Ceara;
Apodi, no Rio Grande do Norte; e Piranhas -Agu, na Paraiba e Rio Grande do Norte. Ao
cruzar o Estado de Pernambuco esse eixo disponibilizar4 dgua para atender as demandas
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de municipios inseridos em trés sub-bacias do rio S8o Francisco: Brigida, Terra Nova e
Pajel. Para atender a regido do Brigida, no oeste de Pernambuco, foi concebido um ram al
de 110 km de comprimento que derivara parte da vazéo do Eixo Norte para os acudes Entre
Montes e Chapéu.

Projetado para uma capacidade maxima de 99 m3/s, o Eixo Norte operara com uma vazao
continua de 16,4 m?d/s, destinados ao consumo humano. Em periodos recorrentes de
escassez de agua nas bacias receptoras e de abundancia na bacia do Sao Francisco
(Sobradinho vertendo), as vazdes transferidas poderdo atingir a capacidade maxima
estabelecida. Os volumes excedentes transferidos serdo armazenados em reserva torios
estratégicos existentes nas bacias receptoras: Atalho e Castanh&o, no Ceara; Armando
Ribeiro Gongalves, Santa Cruz e Pau dos Ferros, no Rio Grande do Norte; Engenheiro
Avidos e Sdo Gongalo, na Paraiba; e Chapéu e Entre Montes, em Pernambuco.

O Eixo Leste que tera sua captacdo no lago da barragem de Itaparica, no municipio de
Floresta — PE, se desenvolvera por um caminhamento de 220 km até o rio Paraiba — PB,
apos deixar parte da vazéao transferida nas bacias do Pajeu, do Moxoto e da regido agreste
de Pernambuco. Para o atendimento das demandas da regido agreste de Pernambuco, o
projeto prevé a construcdo de um ramal de 70 km que interligara o Eixo Leste a bacia do rio
Ipojuca.

Previsto para uma capacidade maxima de 28 m3/s, o Eixo Leste funcionara com uma vazao
continua de 10 m3/s, disponibilizados para consumo humano. Periodicamente, em caso de
sobras de agua em Sobradinho e de necessidade nas regides beneficiadas, o canal podera
funcionar com a vazdo maxima, transferindo esse excedente hidrico para re servatérios
existentes nas bacias receptoras: Po¢co da Cruz, em Pernambuco, e Epitacio Pessoa
(Boqueirao), na Paraiba.

Os eixos de integracao foram concebidos na forma de canais de terra, com sec¢ao
trapezoidal, revestidos internamente por membrana plastica impermeavel, com recobrimento
de concreto. Nos trechos de travessia de rios e riachos ser@o construidos aquedutos, sendo
previstos tlneis para a ultrapassagem de areas com altitude mais elevada. Para vencer o
desnivel do terreno entre os pontos mais altos do relevo, ao longo dos percursos dos canais,
e os locais de captacdo no rio Sdo Francisco, serdo implantadas nove estacbes de
bombeamento: trés no Eixo Norte, com elevacao total de 180m, e seis no Eixo Leste,
elevando a uma altura total de 300m. Ao longo dos eixos principais e de seus ramais, serao
construidas 30 barragens para desempenharem a fungéo de reservatérios de compensacao,
permitindo o fluxo de agua nos canais mesmo durante as horas do dia em que as estacoes
de bombeamento estejam desligadas (as bombas ficardo de 3 a 4 horas por dia desligadas
para reduzir 0s custos com energia).

Ao interligar os acudes estratégicos do Nordeste Setentrional com o rio Sdo Francisco, o
projeto ir& permitir:
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No Estado do Ceara;

0 aumento da garantia da oferta hidrica proporcionada pelos maiores reservatorios
estaduais (Castanhdo, Ordés e Banabuil) que, operados de forma integrada com os
acudes Pacajus, Pacoti, Riachdao e Gavido, fornecem agua para os diversos usos da
maior parte da populacédo das bacias do Jaguaribe e Metropolitanas (5 milhdes de
habitantes de 56 municipios, em 2025);

a reducao do conflito existente entre a bacia do Jaguaribe e as bacias Metropolitanas,
em funcdo do progressivo aumento das transferéncias de agua para o abastecimento
da Regidao Metropolitana de Fortaleza que possui uma disponibilidade hidrica per
capita de apenas 90 m3/hab/ano;

uma melhor e mais justa distribuicdo espacial da agua ofertada pelos acudes Oros e
Banabuiu, beneficiando popula¢cdes do Sertdo Cearense, uma vez que com o Proj eto
de Integracdo do S&o Francisco esses reservatorios estariam aliviados do
atendimento de parte das demandas do Médio e Baixo Jaguaribe e da Regido
Metropolitana de Fortaleza;

a perenizacdo do rio Salgado, estabelecendo uma fonte hidrica permanente par a o
abastecimento da segunda regido mais povoada do Estado, o Cariri Cearense (cerca
de 500 mil habitantes).

No Estado do Rio Grande do Norte;

o aumento da garantia da oferta hidrica proporcionada pelos dois maiores
reservatorios estaduais (Santa Cruz e Armando Ribeiro Gongalves) responséaveis pelo
suprimento de agua para os diversos usos da maior parte da populacdo das bacias
do Apodi, Piranhas-Agu, Ceara-Mirim e Faixa Litoranea Norte;

a reducédo dos conflitos existentes na Bacia do Piranhas -Acu, entre usuarios de agua
do Rio Grande do Norte e da Paraiba e entre 0s usos internos do préprio Estado;

a perenizacdo dos maiores trechos dos rios Apodi e Piranhas -Acu, situados a
montante dos acudes Santa Cruz e Armando Ribeiro Gongalves, estabelecendo uma
fonte hidrica permanente para as populacdes de mais de 60 municipios localizados
nestas duas bacias hidrogréficas;

0 abastecimento seguro para 95 municipios (1,2 milhdes de habitantes em 2025), por
meio do aumento da garantia da oferta de agua dos acudes San ta Cruz e Armando
Ribeiro Goncalves, da perenizacdo permanente de todos os trechos dos rios Apodi e



39/68

Piranhas-Acgu, em associagcdo com uma rede de adutoras que vem sendo implantada
h& alguns anos (mais de 1000 km implantados).

No Estado da Paraiba;

0 aumento da garantia da oferta hidrica proporcionada pelos maiores reservatorios
estaduais (Epitacio Pessoa, Acaud, Eg° Avidos, Coremas e Mie D’agua)
responsaveis pelo suprimento de agua para os diversos usos da maior parte da
populacéo das bacias do Paraiba e Piranhas;

a reducéao dos conflitos existentes na Bacia do Piranhas -Acu, entre usuarios de agua
deste estado e do estado do Rio Grande do Norte e entre 0s usos internos do proprio
Estado;

a reducao dos conflitos existentes na Bacia do Paraiba, fundame ntalmente sobre as
aguas do Agude Epiticio Pessoa, insuficientes para os seus diversos usos e tendo
como umas das consequéncias 0 estrangulamento do desenvolvimento
socioecondmico de Campina Grande, um dos maiores centros urbanos do interior do
Nordeste (cerca de 400 mil habitantes);

uma melhor e mais justa distribuicdo espacial da agua ofertada pelos acgudes
Coremas e Mae D'Agua, beneficiando populacdes da regido do Piancé, uma vez que
com o Projeto de Integracdo do S&o Francisco esses reservatorios estari am aliviados
do atendimento de demandas dos trechos do rio Piranhas, situados a jusante desses
reservatorios;

0 abastecimento seguro para 127 municipios (2,5 milhdes de pessoas em 2025), por
meio do aumento da garantia da oferta de agua dos acudes Epita cio Pessoa, Acaud,
Eg® Avidos, Coremas e Mae D'agua, da perenizacdo de todos os trechos dos rios
Paraiba e Piranhas, em associacdo com uma rede de adutoras que vem sendo
implantada ha alguns anos (mais de 600 km implantados).

No Estado de Pernambuco;

uma melhor distribuicdo espacial dos seus recursos hidricos, pois além da
disponibilidade de a4gua do rio Sdo Francisco em cerca de metade da sua fronteira
sul, o Estado contard com dois grandes canais (Eixo Norte e Eixo Leste), cortando
transversalmente o seu territério, a partir dos quais uma rede de adutoras e/ou canais
ird, de forma sustentavel, garantir o abastecimento das regides do Agreste e do
Sertdo, situadas em cotas elevadas e distantes daquele rio;
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» a divisdo, com os Estados do Ceara, Rio Grande do N orte e Paraiba, de parte dos
custos de oferta hidrica para as regiées do Agreste e do Sertdo, tornando a agua,
distribuida a partir dos canais do Projeto de Integracdo, mais barata do que aquela
captada diretamente do rio Sdo Francisco por meio de adutoras isoladas (os custos
de operacdo e manutencdo da infraestrutura dos Eixos Norte e Leste serdo rateados
entre os Estados beneficiados, gerando uma economia de escala);

e 0 aumento da garantia da oferta hidrica proporcionada por dois dos maiores
reservatorios do Estado (Entre Montes e Poco da Cruz), estrategicamente situados
para permitir o atendimento de demandas atuais e futuras das bacias dos rios Brigida
e Moxoté;

e 0 abastecimento seguro para 113 municipios (2,9 milhées de pessoas em 2025) do
Sertdo (bacias do Brigida, Terra Nova, Pajel e Moxotd) e do Agreste, através da
disponibilidade hidrica proporcionada diretamente pelos Eixos Norte e Leste, pelos
seus ramais (Ramal de Entre Montes e Ramal do Agreste), pelos Acudes Entre
Montes e Poco da Cruz, pelos leitos de rios perenizados, em associacdo com uma
rede de adutoras que podera ser conectada aos canais do Projeto de Integracao.

O Projeto de Integracdo também tera um grande alcance no abastecimento da populacéo
rural, quer seja por meio de centenas de quildometros de canais e de leitos de rios
perenizados, quer seja por intermédio de adutoras para o atendimento de um conjunto de
localidades.

Para a execuc¢ao do projeto, o Programa de Aceleracdo do Crescimento (PAC) garantiu R$
5,9 bilhdes. As primeiras etapas do empreendimento - os canais de aproximacao dos Eixos
Leste e Norte - comecaram em junho de 2007 e estdo sendo realizadas pelo Batalhdo de
Engenharia do Exército brasileiro. As obras civis encontram -se em fase de licitagcao.

Paralelamente a implementacdo do Projeto de Integracdo de Bacias - que integra o
Programa de Desenvolvimento Sustentavel do Semiarido e da Bacia do Rio Sdo Francisco -
0 Governo Federal, por meio dos ministérios da Integracdo Nacional e do Meio Ambiente,
que sdo parceiros desde o primeiro momento nessa empreitada, executa o Programa de
Revitalizacdo do Sao Francisco, cujas agfes ja se iniciaram, principalmente no Estado de
Minas Gerais, onde o0 rio nasce. Desse programa, constam, também, os projetos de
saneamento e abastecimento de agua do Ministério das Cidades. S6 em acdes de
revitalizacdo do Sao Francisco foram investidos, nos ultimos trés anos, cerca de R$ 200
milhdes em ac¢bes de esgotamento sanitario, controle de erosdes, tratamento de residuos
sélidos e recuperacéo das matas ciliares.

Portanto, o Projeto de Integracdo do Rio Sdo Francisco com as Bacias Hidrograficas do
Nordeste Setentrional (Projeto Sdo Francisco) é uma das obras mais importantes de
infraestrutura hidrica ja& empreendidas pelo Governo Federal. Tém a finalida de de dar
seguranca hidrica a milhdes de pessoas que habitam as pequenas, médias e grandes
cidades do semiéarido setentrional, que hoje ja sofrem o constrangimento do racionamento
de agua, cuja gravidade é crescente, prejudicando ndo s6 o abastecimento huma no, como,
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principalmente, o desenvolvimento econdmico e social, ao restringir as atividades produtivas
essenciais.

Além de garantir a oferta hidrica a essa vasta populacdo, o Projeto Sdo Francisco é uma
obra estruturante para a regidao, com potencial de g erar centenas de milhares de empregos,
de reduzir a migragao das populacdes rurais para os grandes centros urbanos e de melhorar
a qualidade de vida das pessoas, que hoje, ali, ainda estdo sujeitas as conseqléncias
draméticas da escassez de agua e das emer géncias das secas.

Por ser uma de suas prioridades, o Governo Federal determinou a criagdo de um Grupo de
Trabalho Interministerial, liderado pela vice -presidéncia. Depois de cinco meses de reunides,
gue se realizaram em todos os Estados do Nordeste e tam bém em Minas Gerais, onde 0
nasce o Sao Francisco, e também de sessdes especiais nas duas casas do Congresso
Nacional, o Grupo de Trabalho Interministerial recolheu opiniées, comentarios e sugestdes
que em muito contribuiram para a readaptacédo do projeto a s condi¢des hidrolégicas atuais
do rio. Posteriormente, trabalhando em conjunto, os Ministérios da Integracdo Nacional e do
Meio Ambiente reuniram-se, sucessivamente, com a direcdo do Comité da Bacia do Sé&o
Francisco. O resultado de tanto esfor¢o foi a elaboragdo do Plano da Bacia do S&o
Francisco, aprovado pelo seu Comité e a apresentacdo a sociedade brasileira de um novo
projeto que é perfeitamente viavel sob os pontos de vista técnico, econémico e ambiental.

Agora, o grande desafio a ser enfrentado e superado é o de, em primeiro lugar, vencer a
quase completa desinformacdo da populacdo do Pais sobre o empreendimento, a obra em
si e as demais ac¢des, como 0s Programas Bésicos Ambientais (PBAs) e o Programa de
Revitalizacdo do Rio S&o Francisco. Outro aspe cto importante que deve ser destacado é o
relatério da Agéncia Nacional de Aguas (ANA), que assegura ter o rio agua suficiente para a
execucao do Projeto de Integracdo da Bacia do Sao Francisco, em cujas pequenas, médias
e grandes cidades vivem 12 milhdes de pessoas e para as quais se volta o principal objetivo
do empreendimento. Para as populacdes difusas ou dispersas, que vivem nos rincdes
longinquos do Semiérido, o Governo continuard desenvolvendo o programa Um Milhdo de
Cisternas, o Programa de Perfuracdo de Pocos, o Programa de Pequenas Barragens e o
Programa Agua para Todos. Este Ultimo fornecera agua para as populagdes rurais que
vivem proximas ao Sao Francisco, mas nao tem acesso ao rio.

Outro destaque importante: o Governo Federal ja considerou d e utilidade publica, para fins
de desapropriacdo por interesse social, 2,5 km de terras localizadas ao longo dos Canais
Norte e Leste do Projeto, o que totaliza 350 mil hectares de terras, 50 mil dos quais de
excelente qualidade e que serdo usados para pro jetos de assentamento do Programa de
Reforma Agréria. Essa providéncia estanca qualquer tentativa de especulacéo imobiliaria.

A Politica de Comunicacdo deve massificar o objetivo primordial do projeto - a garantia de
oferta permanente de agua a uma populacdo de 12 milhdes de pessoas. Deve, ainda,
desmistificar o que muitas ONGs tém divulgado sobre o assunto, por todos os meios e de
modo alarmante.

Parece incrivel, mas uma pesquisa feita pelo Vox Populi, em meados de 2004, detectou que,
em Campina Grande, segunda maior cidade paraibana, onde persiste h4 muitos anos o
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problema da escassez de agua, uma grande parte de sua populacdo ou nao sabe do projeto
ou nunca ouviu falar dele, havendo registros de manifestacdo contra o empreendimento, por
absoluta desinformagao.

Outra constatacdo: em Juazeiro do Norte, no Ceara, um dos Estados que serdo
beneficiados pelo projeto, a mesma pesquisa registrou muitas manifestacdes contrarias ao
Projeto, também pela mesma razéo - a desinformacéo.

Mas esse levantamento também apurou que, tanto nas cidades de porte médio quanto nas
de pequeno porte, a populacdo, martelada permanentemente pelo discurso das ONGs
contrarias ao projeto, logo muda de opinido quando recebe a informacgéo verdadeira sobre o
empreendimento e seus beneficios. Em Minas Gerais, onde a opinido publicada é contra o
projeto, a opinido publica & a favor; a mesma coisa na Bahia. Somente em Sergipe o
percentual dos que sao contra € superior ao dos que sao a favor.

O Projeto de Integracdo da Bacia do rio S&o Fr ancisco as Bacias do Nordeste Setentrional
tem opositores. Essa 0posicdo cresceu por causa dos claros erros de concepgcao que o
projeto revelou ao longo dos ultimos 20 anos. Para que se tenha idéia do que no passado foi
proposto, basta citar a que indicava a captacdo de 300 metros cubicos de agua por
segundo. Diante desses fatos, a polémica em torno do empreendimento ganhou ampla e
apaixonada dimenséo.

O discurso dos oposicionistas - a grande maioria dos opositores sdo ONGs, algumas
ambientalistas - afirma:

1) que o S&o Francisco € um rio que esta morrendo, o que absolutamente ndo € verdade,
pois o0 seu regime hidrologico, desde a Serra da Canastra, onde nasce, até a barragem de
Sobradinho, é praticamente 0 mesmo de quando ele foi descoberto;

2) que o projeto é de transposicdo, ou seja, que o rio mudara de lugar. Outra grande
inverdade, uma vez que o objetivo do empreendimento é o de integrar a bacia do Séo
Francisco as dos rios intermitentes do Nordeste Setentrional, por meio de uma rede de
canais;

3) que, quando as aguas dessas bacias se juntarem, havera o desaparecimento de varias
espécies de peixes, 0 que também nédo é verdadeiro, tendo em vista que 70% das espécies
de peixes que povoam as bacias receptoras sdo oriundas de outras bacias, incluindo a
amazonica e a do proprio Sao Francisco. No site do Projeto S&o Francisco esta disponivel o
Relatério de Impacto Ambiental (RIMA), que revela os impactos positivos e negativos do
empreendimento, sendo que, para cada um dos impactos negativos, o0 documento apo nta as
acOes mitigadoras que devem ser adotadas.

Os recentes processos de redemocratizacdo e de desenvolvimento de uma consciéncia
ambientalista no pais vém suscitando a discussao sobre a implantacdo de grandes projetos
e impactos sociais e ambientais a eles associados, e a0 mesmo tempo contribuindo para a
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criacdo de um consenso sobre a necessidade de uma politica participativa na formulacéo e
implementacao de projetos modificadores dos meios. Essas novas exigéncias se constituem
em uma conquista da sociedade no sentido da consolidacdo da democracia e da cidadania,
respaldadas pela politica do Governo Federal.

O Projeto de Integracdo do Rio S&o Francisco com Bacias Hidrograficas do Nordeste
Setentrional se insere neste contexto.

Para a elaboracdo do Programa adotou-se a concepg¢édo da comunicacdo em seu sentido
mais amplo, envolvendo a elaboracdo, o envio e a recepgcdo de mensagens, e a
compreensdo do carater da comunicagcdo como suporte ao conjunto das atividades do
projeto nas diversas fases de empreendim ento.

A campanha publicitaria ndo deve se limitar a disseminacéo de informacgdes e elaboracéo de
instrumentos para tal. Muito mais do que a promocdo do empreendimento, a campanha
deve ter também como objetivo a criacdo de mecanismos que facilitem a partici pacdo dos
setores interessados nas diversas fases do empreendimento.

A campanha deve objetivar o correto entendimento dos impactos sobre a vida dos diferentes
grupos afetados, enfatizando as razdes pelas quais isso ocorre, os direitos que l|hes
correspondem e as formas pelas quais seréo ressarcidos, ndo devendo criar, em momento
algum, falsas expectativas.

A campanha deve ser utilizada para a constituicdo de um relacionamento construtivo do
empreendedor com os diferentes setores sociais. Para tal deve se g arantir 0 acesso
antecipado as informag6es relacionadas ao empreendimento e as atividades necessarias a
sua implantacdo, com uso de linguagem e instrumentos de comunicacao apropriados a cada
publico a que se destinam.

Constituem-se em Estados receptores o Ceara, a Paraiba, o Rio Grande do Norte, sendo
doadores os Estados de Minas Gerais, Bahia, Sergipe e Alagoas. O Estado de Pernambuco
participa do Projeto como receptor e doador.

A area de influéncia direta do projeto envolve, na 12 fase de obras - Eixos Norte e Leste — 16
municipios e respectivas Prefeituras Municipais, identificadas a seguir:

- Eixo Norte - Trecho 1: Cabrobd, Terra Nova, Verdejante e Salgueiro, no Estado de
Pernambuco, e Penaforte e Jati (parte), no Cearg;

- Eixo Norte - Trecho IlI: Jati (parte), Brejo Santo, Mauriti, Barro no Ceara, e Monte Horebe,
Sao José de Piranhas e Cajazeiras, no estado da Paraiba,;

- Eixo Leste - Trecho V: Floresta, Custddia, Betania e Sertania, em Pernambuco, e Monteiro,
no Estado da Paraiba.
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- Populacao Total, Urbana e Rural da Area de Influéncia Direta

Cajazeiras FB 54.715 4].964 12.751
Salgueiro PE 51.571 39.891 11.680
Mauriti CE 42,399 18.079 24.320
Erejo Santo CE 38.484 22,678 15.806
Sertania PE 31.657 17.047 14610
Custodia PE 29.969 16.645 13.324
Menteira FB 27.687 16.684 11.003
Cabrobé PE 26.741 15.769 10.972
Fleresta PE 24.729 15.547 9.182
Barro CE 20.007 10.866 9.141
5ac José de Piranhas FB 17.876 8.1 9.765
Betinia FE 11.305 2921 8.384
Verdejante PE B.846 2.300 6.546
Penaforte CE 7.017 4.478 2.539
Jati CE 7.265 30le 4 749
Mante Horebe FB 4112 2.156 1.956
Total 404380 238152 166,228

Fante: EL& do Projpeto de Integragas do Rio Sao Francisco, (2004)

Outro publico importante objeto da atencdo do Ministério sdo as familias residentes nas
areas a serem desapropriadas.

Cabrobé 201 8 35 43
Salgueiro 268 57 97 154
Verdejante 23 & 1 7
Total Pernambuco 492 71 133 204
Penagorte 71 7 18 35
Jari 37 7 26 33
Brejo Santo 60 15 69 84
Mauriti 130 8 71 79
Total Ceara 298 37 194 231
5.J. de Piranhas 295 84 176 260
Cajazeiras 47 10 I5 25
Total Paraiba 342 94 191 285
TOTAL EIXO MORTE 1.132 202 518 720
Floresta 142 5 7 12
Custona 179 g 5 14
Sertania 334 49 34 83
Total Pernambuco 655 63 46 109
Monteiro 102 B B 16
Total Paraiba 102 8 g 16
TOTAL EIXC NORTE 757 71 54 125
TOTAL PROJETO |.889 273 572 845
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Da mesma forma, as comunidades indigenas devem ser informadas do projeto:

- Povos, tribos e populacao indigenas beneficiadas

Kamiwa | 8 632 I 2576

Pipipan | 5 252 1.100
Truka 26 813 3462
Tumbalala® | 10 2.500

Faonte: FUMNASA, Censo de 2004
* Estimativa do Cacique Cicero Marinheire do pove Tumbalala, na Bahia

PROBLEMA ESPECIFICO DE COMUNICACAO

Para efeito desta licitagéo, o foco das licitantes deve concentrar -se no esfor¢co de esclarecer,
para a opinido publica, o que é e o que pretende o Projeto de Integracdo da Bacia do rio S&o
Francisco as bacias do Nordeste Setentrional - o grande desafio do Ministério da Integragcéo
Nacional e do proprio Governo. Os objetivos de ¢ omunicacao sao:

* Informar a populacéo dos Estados diretamente e indiretamente envolvidos a integracéo do
Sado Francisco (Minas Gerais, Bahia, Pernambuco, Alagoas, Sergipe, Ceara, Paraiba, Rio
Grande do Norte e Distrito Federal) sobre os beneficios e os c uidados que o Governo
Federal esta tendo com a revitaliza¢éo do rio.

* Mostrar as outras unidades da federac¢éo e 6rgaos governamentais que o projeto ndo se
limita apenas aos Estados que irdo receber dgua do Sao Francisco.

* Fornecer informagdes sobre o cronograma de obras e o andamento do projeto.

* Criar canais de comunicagao efetivos com a populagéo diretamente afetada, assim como
material especifico.

PUBLICO ALVO
PUBLICO PRIMARIO

AS, ABCDE 18+

Conscientizar a populacdo dos Estados Receptores e Estados Doadores (Minas Gerais,
Bahia, Pernambuco, Alagoas, Sergipe, Ceara, Paraiba, Rio Grande do Norte e Distrito
Federal) sobre a importancia da integracao e revitalizacdo do S&o Francisco.

FORMADORES DE OPINIAO E JORNALISTAS
Fornecer informacdes e esclarecimentos sobre os investimentos do Governo Federal, o
cronograma de obras, a revitalizagéo, etc.

PUBLICO SECUNDARIO
- Familias proprietarias e ndo-proprietarias a serem remanejadas;
- Comunidades diretamente afetadas pelas obras;
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- Comunidades Indigenas;
- Comunidades Quilombolas;
- Técnicos e trabalhadores das obras.

PERIODO

As acbes de comunicacéo deverdo ser realizadas entre julho e dezembro de 2009.

VERBA REFERENCIAL

No calculo da alocacéo dos valores para a producéo e veiculacdo de campanhas, a licitan te
utilizara como referencial verba de R$ 4 milhdes (quatro milhdes de reais). A verba
referenciada devera ser utilizada em uma campanha de abrangéncia regional de acordo com
os Estados diretamente e indiretamente envolvidos com o Projeto Sao Francisco.

RECURSO PROPRIO DE COMUNICACAO

O Ministério da Integracdo Nacional tem uma estrutura muito reduzida de comunicacéo, que,
basicamente, se constitui de:

a) uma pagina na Internet, que tem link com o Projeto S&o Francisco;

b) um mailing list com mais de mil enderecos eletrbnicos de jornalistas e
comunicadores de centenas de jornais e emissoras de radio e tevé e de editores de sites
jornalisticos;

C) publicacdes periddicas editadas pela Companhia de Desenvolvimento dos Vales do
Séao Francisco (Codevasf), pelo Departamento Nacional de Obras Contra as Secas (Dnocs),
pela Superintendéncia de Desenvolvimento da Amazénia (Sudam), Superintendéncia de
Desenvolvimento do Nordeste (Sudene) e organismos vinculados ao Ministério;

d) frotas proprias de veiculos pertences a Sudam, a Sudene, ao DNOCS e a Codevasf,
que podem, também, ser utilizadas como midia volante. O Ministério tem, ainda, uma
Intranet, que é totalmente voltada para o publico interno, com informagdes, comentarios,
avisos e registro de eventos de interesse dos servidores da Pasta.

O Projeto S&o Francisco possui marca e conceitos préprios, que podem ser acessados no
site www.integracao.gov.br, no link projeto Sao Francisco / marca.

ANEXO Il
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MODEL O DE PROCURACAO

Outorgante
Qualificagdo (nome, endereco, nome empresarial,etc.)

Outorgado
O representante devidamente qualificado

Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia n® 8/200 9.

Poder es

Apresentar documentacdo e propostas, participar de sessOes publicas de abertura de
documentos de habilitacdo e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular
impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso interposto,
negociar pregos e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel
cumprimento do presente mandato.

.................. e de ... de 2009
EMPRESA
CARGO ENOME

Observactes: se particular, a procuragdo sera elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por representantes
legais ou pessoa devidamente autorizada; serd necessario comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegagdo
acima.
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ANEXO 11

PLANILHA DE PRECOS SUJEITOSA VALORACAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de pregos para 0s
Servicos descritos:

a) desconto a ser concedido ao M, sobre os custos internos, baseado na tabela de precos do Sindicato

das Agéncias de Propaganda de Brasilia -DF: % ( por cento);

b) honorarios, a serem cobrados do M1, referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuicéo

ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, incidentes sobre
0s custos comprovados de servicos realizados por terceiros. % ( por cento);

c¢) honorarios, a serem cobrados do M|, incidentes sobre 0s custos de outros servicos realizados por

terceiros, referentes a pesquisas de pré-teste e pos-teste — vinculadas a concepcéo e criacdo de
campanhas, pecas e materiais publicitarios — e a elaboracdo de marcas, de expressdes de propaganda,

de logotipos e de elementos de comunicagdo visual : % (___ por cento).

.................. -, de.................de 2009

(nome da licitante)

Representante legal



49/68

ANEXO IV

MINUTA DE CONTRATO

Cléausula Primeira LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
Clausula Segunda OBJETO

Cléausula Terceira VIGENCIA

Cléausula Quarta RECURSOS ORCAMENTARIOS
Cléausula Quinta OBRIGACOES DA CONTRATADA
Cléusula Sexta OBRIGACOES DO CONTRATANTE
Cléusula Sé&tima FISCALIZACAO E ACEITACAO
Cléusula Oitava REMUNERACAO

Clausula Nona DESCONTO DE AGENCIA

Clausula Décima DIREITOS AUTORAIS

Cléausula Décima Primeira CONDICOES DE PAGAMENTO
Clausula Décima Segunda GARANTIA

Cléausula Décima Terceira SANCOES ADMINISTRATIVAS
Cléusula Décima Quarta RESCISAO

Clausula Décima Quinta DISPOSICOES GERAIS

Clausula Décima Sexta FORO
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SERVICO PUBLICO FEDERAL
MINISTERIO DA INTEGRACAO NACIONAL

CONCORRENCIA N° 8/2009

ANEXO IV —MINUTA DE CONTRATO
CONTRATO ADMINISTRATIVO/MI/N2 12009.
CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS DE

PUBLICIDADE QUE ENTRE S CELEBRAM A
UNIAO, POR INTERMEDIO DO MINISTERIO DA

INTEGRACAO NACIONAL - MI E A
EMPRESA.......ooi , NA FORMA
ABAIXO.

A UNIAO, por intermédio do MINISTERIO DA INTEGRAGAO NACIONAL - M, inscrito no
CNPJMF sob 0 n® 03.353.358/0001-96, localizado no Setor Bancério Norte, Quadra 02, Edificio
APEX BRASIL - Sala 327 - BrasilialDF, CEP n° 70040-020, neste ato representado por seu
Secretario Executivo LUIZ ANTONIO SOUZA DA EIRA nomeado por Decreto de 1° de agosto de
2007, publicado no Di&rio Oficial da Unido de 02 de agosto de 2007, doravante denominada

CONTRATANTE, e a Empresa --------------------- , inscrita no CNPIMF sob 0 nQ -----mmeeee- ,
estabelecida na ----------------- , neste ato representada pelo (cargo na empresa), Senhor------------------
-, portador da Carteira de Identidade n® ------- , expedida pela ------- e do CPF n® --------- doravante

denominada smplesmente CONTRATADA, resolvem celebrar o presente Contrato para prestagéo
de servigcos de publicidade, a serem realizados na forma de execucdo indireta, sob o regime de
empreitada por preco unitério, em conformidade com o que consta do Processo Administrativo n ©
59000.000104/2005-80, referente a Concorréncia n® 000/2007, sujeitando-se as partes as disposicoes
da Lei n° 8.666, de 21.06.93, e modificacOes posteriores, do Decreto n® 3.722, de 09.01.01, e da
Legislacdo e Documentos vinculados estabel ecidos na Clausula Primeira deste Contrato, mediante as
clausul as e condi¢des seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOSVINCULADOS

11 O presente contrato reger-se-a pelas disposices da Lei n° 4.680, de 18.06.65, daLei n°
8.666, de 21.06.93, e modificagOes posteriores, no que couber, do Decreto n° 6.555, de 08.09.08, e
das Instrugdes Normativas SECOM n° 7, de 13.11.95, n° 16, de 13.07.99, e n° 21, de 27.07.01.

1.2 Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste contrato - e a ele se
integram em todas as clausulas, termos e condigdes aqui ndo expressamente alterados - o Edital da
Concorréncia.......... /2009 e seus anexos, bem como as Propostas..........
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CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

21 Constitui objeto deste contrato a prestacdo de servicos de publicidade do
CONTRATANTE, compreendidos:

a) estudo, plangamento, concepcdo, criagdo, execucdo interna, intermediacdo e
supervisdo da execucdo externa e distribuicdo de campanhas, pecas e materiais publicitariosaos
veiculos e demais meios de divulgacéo;

b) pesquisas de pré-teste e pds-teste vinculadas a concepcéo e criacdo de campanhas,
pecas e materiais publicitérios;

c) elaboracdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de elementos de
comunicagao visual.

211 Os servicos afetos a concepcao e criacdo das agdes de publicidade ndo poderdo ser
objeto de subcontratacao.
212 Para fins desta concorréncia, as agcdes de publicidade ndo abrangem as acbes de

promocao e de patrocinio.

2121 Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no item precedente o patrocinio de
projetos de veiculacdo em midia ou em instalagBes que funcionem como veiculo de comunicagdo e 0
patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por
veiculo de comunicagéo.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

31 O presente contrato tera duracdo de doze meses, contados a partir do dia da sua
assinatura.
311 O CONTRATANTE podera optar pela prorrogagdo desse prazo, mediante acordo

entre as partes, por até quatro periodos iguais e sucessivos, nostermosdo inciso Il do art. 57 daLei n°
8.666/93.

3.1.2 A prorrogagdo serd instruida por avaliacdo de desempenho da CONTRATADA, a ser
procedida pelo CONTRATANTE, e pela aprovacéo, a cargo da Secretaria de Comunicagéo Social da
Presidéncia da Republica, do respectivo relatério de avaliagdo.

CLAUSULA QUARTA - RECURSOSORCAMENTARIOS

4.1 As despesas com 0 presente contrato, pelos primeiros doze meses, estéo estimadas em
R$....ccoenene (correereneenne ).
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4.2 O crédito orcamentario para a execucdo dos servicos durante o exercicio de 2009 esta
consignado no Orcamento Fiscal daUni&o, naseguinte funcional programética.........

4.3 Se o CONTRATANTE optar pela prorrogacdo deste contrato, consignara nos
proximos exercicios em seu orcamento as dotacOes necessarias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

4.4 O CONTRATANTE sereserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade
dos recursos previstos.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

51 Constituem obrigacGes da CONTRATADA, aém das demais previstas neste contrato
ou dele decorrentes:

511 Operar como uma organizagdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.
51.2 Realizar - com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo

de terceiros - todos o0s servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as
especificacoes estipuladas pelo CONTRATANTE, observada a restricao prevista no item 2.1.1 deste
contrato.

513 Centralizar o comando da publicidade do CONTRATANTE em ...... - ..., onde, para
esse fim, manterd escritério. A seu critério, a CONTRATADA po derd utilizar-se de sua matriz ou de
Seus representantes em outros Estados para servicos de criagdo e de producdo ou outros

complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condicoes

previamente acordadas.

5131 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de trinta dias corridos, a
contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, em ...... - ..., estrutura de atendimento
compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados ao CONTRATA NTE.

514 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este gjuste) na elaboragdo dos
servigos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por profissio nais de experiéncia equivalente
ou superior, desde que previamente aprovada pelo CONTRATANTE.

515 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicdes nas negociagdes

comerciaisjunto aterceiros e transferir, integralmente, a CONTRATANTE, as van tagens obtidas.

5151 O desconto de antecipagdo de pagamento ser4 iguamente transferido ao
CONTRATANTE, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.
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516 Negociar sempre as melhores condicbes de preco, até 0s percentuais maximos
constantes dos itens 8.2 e 8.3, da Clausula Oitava, no tocante aos direitos patrimoniais de uso sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos e aos direitos patrimoniais de
uso sobre obras consagradas, nos casos de reutiliz agdes de pegas publicitarias do CONTRATANTE.

5.1.7 Fazer cotagdo prévia de precos para todos 0s servicos realizados por fornecedores, observadas
as disposicdes a seguir.

51.7.1 Apresentar, no minimo, trés propostas, das quais constardo os produtos ou servico s que
acompdem, com o detalhamento de suas especificagdes e custos unitérios.

51.7.2 As propostas devem ser apresentadas no origina, em papel timbrado, com a
identificacdo completa do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dad os) e a
identificacdo completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel.

51.7.3 Juntamente com as propostas dever&o ser apresentados comprovantes de inscricéo do
fornecedor no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se ho uver,
relativo ao seu domicilio ou sede, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o servigo a ser
fornecido.

5174 Se ndo houver possibilidade de obter trés propostas, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrit o.

5175 O CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequacdo dos precos dos
servicos de terceiros em relag&o aos do mercado.

5.1.8 Obter a aprovacdo préviado CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de
producdo, veiculacdo e qualquer outra relacionada com este contrato.

519 Submeter a subcontratagdo de terceiros, para a execucdo de servicos objeto deste
contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE.

5191 Nesses casos, a CONTRATADA permanece com todas as suas responsab ilidades
contratuais perante 0 CONTRATANTE.

5.1.9.2 A contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus funcionarios tenham, direta ou indiretamente participacdo societéria, ou
qualquer vinculo comercial, somente poder & ser realizada apos comunicar a0 CONTRATANTE esse
vinculo e obter sua aprovacao.

5.1.10 Encaminhar imediatamente apds a producdo dos servicos, para constituir o acervo do
CONTRATANTE, sem 6nus para este:

a) TV e Cinema: uma cOpia em Betacam, uma copia em DVD e um arquivo em
mpeg;
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b) Internet: uma copia em CD, com 0s arquivos gque constituiram a campanha ou
peca;

) Radio: umacdpiaem CD, com arquivo audio e mp3;

d) Midia impressa e material publicitério: uma cépia em CD, com arquivos nas
versfes aberta — com as fontes e imagens em alta resolucéo — e finalizada.

5.1.10.1 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecas poderdo ser agrupadas em
um mesmo DVD, mantida a exigéncia de apresentacdo de uma cépia em Betacam com a peca de
TV.

5111 Orientar a producdo e a impressdo das pecas gréaficas (folhetos, cartazes, mala -direta,
etc.) aprovadas pelo CONTRATANTE.

51111 O material a ser utilizado na distribuicdo sb sera definido apds sua aprovacdo pelo
CONTRATANTE e suareproducéo dar -se-a a partir das pecas mencionadas no item 5.1.10.

5.1.12 Entregar a0 CONTRATANTE, até o dia 10 do més subseqiiente, um relatério das
despesas de producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e um relatério dos servigos em
andamento, estes com os dados mais relevantes para uma avaliacdo de seu estagio.

5.1.13 Registrar em Relatérios de Atendimento todas as reunifes e telefonemas de servico
entre 0 CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o0 objetivo de tornar transparentes os
entendimentos havidos e também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho
de suas tarefas e responsabilidades.

51131 Esses relatérios deveréo ser enviados pela CONTRATADA ao CONTRATANTE até
0 prazo maximo de dois dias Uteis apos a realizacdo do contato.

5.1.13.2 Se houver incorre¢do no registro dos assuntos tratados, 0 CONTRATANTE solicitara
a necessaria corregdo, no prazo maximo de dois dias Uteis, a contar da data do recebimento do
respectivo relatério.

5.1.14 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alte ragdes, rejeicdes, cancelamentos
ou interrupcdes de um ou mais servicos, mediante comunicagdo do CONTRATANTE, respeitadas as

obrigacBes contratuais ja assumidas com terceiros e 0os honorérios da CONTRATADA pelos servigos

realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por

terceiros por ela contratada.

5.1.15 SO divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato, que
envolva o nome do CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagao .

5.1.16 Prestar esclarecimentos a0 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagéo.
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5.1.17 N&o manter, na vigéncia deste contrato, nenhum encargo de publicidade, promogédo o u
comunicacdo de empresa concorrente do CONTRATANTE. (sefor o caso; se néo, retirar oitem e
renumerar os seguintes)

5.1.18 N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacéo
financeira.
5.1.19 Manter, durante a execucéo deste contrato, todas as condicdes de habilitagcdo exigidas

na concorréncia que deu origem a este gjuste.

5.1.20 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de inf ragdes a que houver dado causa, bem
assim, quando for o caso, alegislacdo estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou distribuidos
no exterior.

5121 Cumprir a legislagdo trabalhista e securit&ria com relagdo a seus funcionarios e,
quando for o caso, com relacdo a funcionarios de terceiros contratados.

5.1.22 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribui¢cdes devidas a Previdéncia Social, os
encargos trabal hi stas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser
criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao
cumprimento do objeto pactuado.

5.1.23 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham aincidir sobre os servicos contratados.

5.1.24 Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos e ob rigagdes trabal histas, previdenciarios e fiscais.

5.1.25 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem como
responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e o préprio CONTRATANTE.

51251 Em casos de subcontratacdo de terceiros para a execugao, total ou parcial, de servigos
estipulados neste instrumento, exigir dos eventuais contratados, no que couber, as mesmas condigoes
do presente contrato.

5.1.26 Manter, por si, por seus prepostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que |he sgam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo do
CONTRATANTE.

5.1.27 Responder perante 0 CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, na
veiculac&o de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste contrato.
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5.1.28 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na el aboracéo
de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o
CONTRATANTE.

5.1.29 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acBes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou
subcontratados, bem como obrigar -se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais
que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente
contrato.

51.29.1 Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessérias no sentido de preservar o CONTRATANTE e de manté -lo asalvo
de reivindicacdes, demandas, queixas ou representacoes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo,
se houver condenacdo, reembol sard a0 CONTRATANTE as importancias que este tenha sido
obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez dias Uteis a contar da data do efetivo
pagamento.

5.1.30 Responder por qualquer agéo judicial movida por terceiros com base na legislacéo de

protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com o0s
Servicos objeto deste contrato.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOESDO CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigagdes do CONTRATANTE, aém das demais previstas neste con trato
ou dele decorrentes:

6.1.1 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

6.1.2 Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos

servigos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser
confirmados, por escrito, no prazo de vinte quatro horas Gteis,

6.1.3 Fornecer e colocar adisposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes
que se fizerem necessarios a execucao dos servicos;

6.1.4 Proporcionar condicdes para a boa execucdo dos servicos,

6.1.5 Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades

observadas no cumprimento deste contrato;

6.1.6 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.



57/68

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1 O CONTRATANTE fiscalizara a execucdo dos servigos contratados e verificara o
cumprimento das especificagbes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo
corresponderem ao desegjado ou especificado.

7.11 A fiscalizag8o dos servigos seré exercida ............... do CONTRATANTE, que terd
poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA sobre as irregularidades ou falhas que
porventura venham a ser encontradas na execucao deste contrato.

7111 Além das atribuicbes previstas neste contrato e na legislacdo aplicavel, caberd ao .......
verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas as condi¢cBes da subcontratacdo e aos
honorarios devidos a CONTRATADA.

7.2 A fiscalizacdo pelo CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execucdo dos servigos.

7.3 A CONTRATADA somente poderd executar qualquer tipo de servico apOs a
aprovacdo formal do CONTRATANTE.

7.4 A ndo-aceitacdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do
prazo de entrega, salvo expressa concordanciado CONTRATANTE.

7.5 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servico,
incluido o de veiculacdo, considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, sgja refeito ou reparado, a
Sua expensas e nos prazos estipulados pela fiscalizago.

7.6 A aprovacdo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus
subcontratados ndo a desobri gara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo dos servicos
contratados.

1.7 A auséncia de comunicagdo por parte do CONTRATANTE, referente airregularidade
ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.8 A CONTRATADA permitir4 e oferecera condi¢cdes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando 0 acesso a
documentacdo pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as observagdes e exig éncias
apresentadas pela fiscalizag&o.

7.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do CONTRATANTE
e/ou auditoria externa por ele indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servicos prestados a0 CONTRATANTE.

7.10 Ao CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos o0s servigos objeto
deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.
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711 O CONTRATANTE redizard, semestramente, avaliagdo da quaidade do
atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esfor¢os de comunicacéo
sugeridos pela CONTRATADA, da diversificagcdo dos servicos prestados e dos beneficios
decorrentes da politica de pregos por €ela praticada.

7111 A avaliacdo semestral sera considerada pelo CONTRATANTE para aquilatar a
necessidade de solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade dos servicos prestados; para
decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o presente contrato; para
fornecer, quando solicitado pela CONT RATADA, declaragdes sobre seu desempenho, a fim de servir
de prova de capacitacdo técnica em licitacoes.

CLAUSULA OITAVA - REM UNERA(}AO
8.1 Pel os servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

8.1.1 Honorarios de ........ % (..... por cento) referentes a producdo de pecas e materiais cuja
distribuicdo ndo proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, de que trata o item 9.1, incidentes sobre os custos comprovados e previamente
autorizados de servicos realizados por terceiros, com a efetivaintermediacéo da CONTRATADA.

8111 Esses honorérios serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, a ele ndo
acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento sgja de competénciada CONTRATADA.

8.1.2 Honorarios de ......... % (....... por cento) incidentes sobre os custos comprovados e
previamente autorizados de outros servicos realizados por terceiros, com a efetiva intermediacéo da
CONTRATADA, referentes a pesquisas de pré-teste e pos-teste — vinculadas a concepcado e criacdo
de campanhas, pecas e materiais publicitarios — e a elaboracdo de marcas, de expressdes de
propaganda, de logotipos e de elementos de comunicagao visual.

8121 Esses honoréarios serdo calculados sobre o preco efetivament e faturado, a ele ndo
acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento sgja de competénciada CONTRATADA.

813 (covveenee por cento) dos valores previstos na tabela de pregos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda de Brasilia - DF, atitulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos
realizados pela propria CONTRATADA.

8.1.3.1 Os lelautes, roteiros e similares reprovados ndo seréo cobrados pela CONTRATADA.

8.1.3.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servi¢ os, planilha
detalhada com os pregos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Brasilia -
DF e com os pregos correspondentes a serem cobrados do CONTRATANTE, conforme previsto no

item 8.1.3, acompanhada de exemplar da referida tabela i mpressa pelo Sindicato ou autenticada por
ele.
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8.2 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao iniciamente pactuado, sera de .....%
(e por cento) o percentual méximo a ser pago pelo CONTRATANTE aos detentores de direitos
patrimoniais de uso e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos sobre trabalhos de que trata
o item 10.2.1. Para reutilizacdo por periodos inferiores, 0 percentual maximo sera obtido pela regra
detrés simples.

821 O valor inicialmente contratado podera ser repactuad o tendo como parametros basicos
0s precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, ho méximo, a variacdo do IGP-DI, desde
que decorrido pelo menos um ano da cessdo original dos direitos.

8.3 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmen te pactuado, o percentual em
relacéo ao valor original da cesséo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago
pelo CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de uso dessas obras ser4 de no
maximo ....% (....... por cento). Para reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual méximo sera
obtido pelaregra de trés simples.

831 O valor inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como parametros basicos
0S precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagéo do IGP-DI, desde
que decorrido pelo menos um ano da cessdo original dos direitos.

8.4 A CONTRATADA néo fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneracéo sobre
0s custos de servicos realizados por terceiros referentes a producdo de pecas e materiais cuja
distribuicéo proporcione a ela 0 desconto de agéncia concedido pelos veicul os de divulgacéo.

8.5 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de terceiros por ela contratados seréo de sua exc lusiva responsabilidade. Eventuais
excegOes, no exclusivo interesse do CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor
liquido e sem cobranca de honorérios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e
aprovadas pelo CONTRATANTE.

85.1 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da

CONTRATADA, de seus representantes ou de terceiros por ela contratados, deverdo ser apresentados

comprovantes de passagens, diérias, locacdo de veiculos, entre outros, a fim de afe rir a execucéo da
despesa e assegurar seu pagamento pelo liquido, sem aincidéncia de honorérios.

8.6 A CONTRATADA néo fard jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia
quando da utilizacdo, pelo CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventu amente
concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer acdo publicitéria pertinente a este contrato.

8.7 As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poder&o ser renegociadas, no
interesse do CONTRATANTE, quando da renovagéo ou da prorrogaga o deste contrato.
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CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneracdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fard jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo, em conformidade com o art. 11 da
Lel n° 4.680/65.

9.2 Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculacéo, conforme previsto no
item 11.1, a CONTRATADA repassara a0 CONTRATANTE, sob a forma de desconto, /4 (um
quarto) do valor correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor
acertado para cada veiculagao.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOSAUTORAIS

10.1 A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos
patrimoniais de uso das idéias (incluidos os estudos, andlises e planos), pegas, campanhas e demais
materiais de publicidade, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia deste contrato.

10.1.1 O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneracéo
definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 O CONTRATANTE poderg, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou
através de terceiros, com ou sem modificacles, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu
término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba quaquer 6nus perante a CONTRATADA, seus
empregados, prepostos ou subcontratados.

10.1.3 A critério do CONTRATANTE, as pegas criadas pela CONTRATADA poderdo ser
reutilizadas por outros 6rgaos, entidades ou sociedades integrantes da estrutura do Poder Execu tivo
Federal, sem que Ihe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.2 Em todas as contratagdes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA,
mediante prévia definicdo do CONTRATANTE, podera solicitar de cada terceiro dois orgcamentos
para execucdo do servigo, um com cessao de direitos por tempo limitado e outro com cessdo total e
definitiva de tais direitos, para que 0o CONTRATANTE escolha uma das opgoes.

10.2.1 Nos casos de cessdo por tempo limitado, a CONTRATADA utilizara os trabalhos de
arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo
ato de cessdo e condicionara a contratacéo ao estabel ecimento, no ato de cessdo/orgamento/contrato,

de clausulas em que o subcontratado garanta a cessdo pelo pr azo minimo a ser definido pelo
CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo com as condi¢oes estabel ecidas nos
itens 8.2 e8.3.

10.2.2 Quando o CONTRATANTE optar pela execucdo dos servigos com a cessao total e
definitiva, a CONTRATADA se compromete a fazer constar dos gustes que vier a celebrar com
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terceiros - para a producdo de pecas e campanhas e a prestacao de outros servicos - clausulas escritas
que:

a) explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros, protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagao,
producéo e direcdo, a composicao, arranjo e execucao de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e
demai s trabal hos assemel hados;

b) estabelecam que este CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente
ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo
apos seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus per ante os cedentes desses
direitos.

c) qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo - definitiva ou por tempo limitado - serd
sempre considerada como j& incluida no custo de producéo.

10.3 A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destague, e m todos os
orcamentos de producdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s)
consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos.

104 A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos gjustes que vier a
celebrar com terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentérios
e outras, que ndo impliguem direitos de uso de imagem e som de voz, clausulas escritas
estabel ecendo:

a) que a0 CONTRATANTE serdo entregues duas copias, uma em Betacam e outra em VHS, de todo
0 material bruto produzido;

b) a cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material a0 CONTRATANTE, que poderd, a seu
juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem
modificacfes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apos seu término ou eventual rescisao, sem
que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

C) que qualquer remuneracdo devida em decorréncia dessa cessdo serd sempre considerada como ja
incluida no custo de producéo.

105 O CONTRATANTE sera o Unico e exclusivo proprietario dos resultados oriundos do
cumprimento do presente contrato, sejam tais resultados passiveis ou ndo de protecdo do Direito de
Propriedade Intelectual.

10.6 E garantido a0 CONTRATANTE o direito de titularidade sobre o resultado
privilegidvel da propriedade intelectual, oriundo da execugdo do objeto contratual, respeitados os
direitos garantidosa CONTRATADA, ou aterceiros, antes da assinatura do presente contrato .

10.7 Fica garantidaao CONTRATANTE a apropriacéo dos direitos patrimoniais € conexos,
inclusive do uso e da exploragdo econdmica sobre os resultados decorrentes da execucdo do objeto
contratual, que importem em direitos autorais, respeitada a nomeacdo do au tor.

10.8 A seu criterio, 0 CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagcdo, pecas
produzidas para outros 0rgdos, entidades ou sociedades integrantes do Poder Executivo Federal.

Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo com ercial com os
eventuals detentores dos direitos das pecas.
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CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - CONDICOESDE PAGAMENTO

111 Os documentos de cobrangca da CONTRATADA, compostos de uma via da Nota
Fiscal-Fatura ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal, e uma via do documento fiscal do
fornecedor com o comprovante do respectivo servico, serdo liquidados, salvo em casos prévia e
expressamente autorizados pelo CONTRATANTE, mediante crédito na conta corrente rne...............

mantida pela CONTRATADA junto a agéncia ..... .....cceeuennee. , do Banco ........cccceuueee. , da seguinte
forma:
1111 Veiculacdo: mediante apresentacéo dos documentos de cobranca, tabelas de precos dos

veiculos e respectivos comprovantes de veiculagdo, em até trinta dias apds 0 més de veiculaca o;

1112 Producdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, demonstrativos de
despesas, e respectivos comprovantes, em até trinta dias apos 0 més de producéo;

11.1.3 Outros servicos realizados por terceiros. mediante a entrega dos servicos so licitados,
dos documentos de cobranca e respectivos comprovantes, nos prazos gustados com o
CONTRATANTE por ocasido da solicitacdo de cada servico.

11.2 Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao reembolso de
despesas deverdo ser encaminhados ao enderego a seguir, com antecedéncia minima de dez dias da
data do vencimento, dos quais deverdo constar a citacdo ao Contrato n° ....../2009 e a manifestagao de
aceitagdo ................ (ver item 7.1.1) do CONTRATANTE:

MINISTERIO DA INTEGRACAO NACIONAL
SBN - Quadra 2 — Edificio APEX BRASIL - Sala 327 - Brasilia - DF - CEP 70040-020.

11.2.1 Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovagdo da execucéo dos
servicos acargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e subcontratados .

11.2.2 No tocante a veiculacdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para
a0 CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

11.2.2.1 TV:

a) nas pragas cobertas por servico de checagem: relatorio de checagem emitido por
empresa terceirizada;

b) nas pracas ndo cobertas por servicos de checagem:

b1) comprovante de veiculagdo emitido eletronicamente pela empresa que realizou a
veiculagdo nos termos da Medida Provisoria n® 2.200 -02/01, ou

b2) declaracdo, sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Br asileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, as seguintes informagoes:
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nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracéo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horério da veiculagao.

b2.1) como alternativa & declaragdo prevista na alinea b2, a CONTRATADA pode
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou
insercdo ou irradiacdo e similares) desde que o veiculo também firme declaracéo, assinada, de modo
que esse documento e a declaracéo prevista na alinea b2, em conjunto, contenham as informacdes
previstas naalinea b2;

b2.2) como alternativa ao procedimento previsto na alinea b2.1, a CONTRATADA
pode apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculacdo ou
insercdo ou irradiag@o e similares) em que figure a declarag@o prevista na adiinea b2, na frente ou no
verso desse documento, mediante impresséo eletrénica ou a carimbo, desde que essa declaracéo sgja
assinada e que esse documento “composto” contenha todas as informacdes previstas na alinea b2.

112211 Sera obrigatoria a checagem no meio TV, a ser realizada por empresa independente,
referente as insercdes feitas nas pragas e veiculos cobertos pelo Monitor Ibope na data da publicacéo
do edital que deu origem a este contrato.

11.2.2.1.2 A CONTRATADA podera utilizar os servicos de outro fornecedor para redizar a
checagem previstano item 11.2.2.1.1.

11.2.2.2 Cinemae Réadio:

a) comprovante de veiculagdo emitido eletronicamente pela empresa que realizou a veiculagéo , nos
termos da Medida Provisoria n® 2.200-02/01, ou

b) declaracéo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que reali zou
aveiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, as seguintes informagoes. nome empresarial e CNPJ
da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do
programa (quando for o caso), dia e horario daveiculacao.

b.1) como alternativa a declaragdo prevista na ainea b, a CONTRATADA pode
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou
insercdo ou irradiacdo e similares) desde que o veiculo também firme declaragdo, ass inada, de modo
que esse documento e a declaracéo prevista na alinea b, em conjunto, contenham as informagdes
previstas naalinea b;

b2) como alternativa ao procedimento previsto na alinea b.1, a CONTRATADA pode
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculacdo ou
insercdo ou irradiagdo e similares) em que figure a declaracdo prevista na alinea b, na frente ou no
verso desse documento, mediante impresséo eletronica ou a carimbo, desde que essa declaragéo seja
assinada e que esse documento “composto” contenha todas as informag6es previstas na alinea b.

11.2.2.3 Midia Exterior: relatério de checagem com fotos, emitidos por empresas terceirizadas,
ou fotos das pegas, fornecidas pelas empresas exibidoras, com identificagd o do local de exibigdo, em
ambos 0s casos.
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11224 Internet: relatério de gerenciamento fornecido pelas empresas que vei cularam as pegas.
11.2.25 Midiaimpressa: exemplares originais dos titul os.
11.2.3 s exigéncias de comprovacdo de veiculagcbes em midias ndo previstas nositens 11.2.2.1

a11.2.2.5 serdo estabel ecidas formalmente pelo Gestor deste contrato.

11.3 Antes da efetivacdo dos pagamentos, serd realizada a comprovacdo de regularidade da
CONTRATADA no SICAF, através de consulta on-line. Se a CONTRATADA néo estiver cadastrada
no SICAF, deverd apresentar Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do

Tempo de Servico - FGTS, Certidao Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, Certidéo
Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por
orgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, e
certiddes negativas de débitos expedidas por 6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do
Municipio.

114 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranga, o
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas correcdes, ou aceitd-la, com a
glosa da parte que considerar indevida.

11.4.1 Na hipotese de devolucdo, a documentacdo sera considerada como ndo apresentada,
parafins de atendimento das condigdes contratuais.

115 No caso de eventual falta de pagamento pelo CONTRATANTE nos prazos previstos,
o valor devido sera corrigido financeiramente, mediante soli citacdo expressa da CONTRATADA,
desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variagio do indice
Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getulio Vargas.

1151 O CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial
da documentacdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer cléusulas constantes deste
contrato.

11.6 O CONTRATANTE néo pagard, sem que tenha autorizado prévia e formamente,
nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, s§am ou nao
instituicdes financeiras.

117 Os pagamentos a terceiros por servicos prestados, incluidos os de veiculagdo, seréo
efetuados, pela CONTRATADA, imediatamente apds a compensacao bancaria dos pagamentos feitos
pelo CONTRATANTE.

11.71 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,
pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, seréo de sua e xclusiva responsabilidade.
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11.7.2 A CONTRATADA apresentara a0 CONTRATANTE um relatério com datas e
valores dos pagamentos realizados a terceiros, até o dia 10 do més subseqiiente.

11.8 O CONTRATANTE efetuara retencdo, na fonte, dos tributos e contribui ¢bes sobre
todos os pagamentos a CONTRATADA, conforme dispde 0 art. 64 da Lei n°® 9.430, de 27.12.96.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

121 A CONTRATADA prestou garantia, em favor do CONTRATANTE, na modalidade
.................... ,novalordeR$ ..........ccoceeeee (ceirrinennennn), COrrespondente a.......... % (............por cento)
do total da verba orcamentaria prevista para a execucdo dos servicos objeto deste contrato.

12.2 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialme nte, no pagamento de
qualquer obrigacdo vinculada a este gjuste, incluida a indenizagdo a terceiros, a CONTRATADA

devera proceder a respectiva reposicdo, no prazo maximo de trés dias Uteis, contados da data do

recebimento da notificagdo do CONTRATANTE.

12.3 Ap6s o cumprimento fiel e integral de todas as obrigacfes assumidas neste contrato, a
garantia, ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA.

12.3.1 Na restituicao de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corri gido com
base na variagdo do Indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacéo Getulio
Vargas.

124 Em caso de aualizacdo do total estimado de despesas deste contrato, 0
CONTRATANTE exigira a complementacdo do valor da garantia, para gque se mantenha o percentual
estabelecido no item 12.1.

125 Na hipdtese de prorrogacéo deste contrato, 0 CONTRATANTE exigira nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n° 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOESADMINISTRATIVAS

131 Em caso de inexecucdo total ou parcial do presente contrato, a CONTRATADA estara
sujeita as sangdes e demais disposi¢cdes dos art. 86 e 87 da Lei n° 8.666/93.

13.2 As multas ser&o aplicadas da seguinte forma:

13.2.1 0,5 % (zero virgula cinco por cento) por dia de atraso, a contar do primeiro dia Util da

data fixada para a entrega do servico, calculada sobre o valor do servico em atraso, até o maximo de
2% (dois por cento);
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13.2.2 10 % (dez por cento), sobre o valor atualizado deste contrato, cumulativa com as
demais sancdes, por infragcdo a quaisquer outras de suas clausulas.

13.3 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor dafatura de
quaisquer servicos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso,
cobrado judicialmente da CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

141 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77 e 78 e
nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n° 8.666/93.

14.2 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneracdo sera
cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pelo CONTRATANTE e
comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.3 Em caso de cisdo, incorporacdo ou fusdo da CONTRATADA com outras agéncias de
propaganda, cabera a0 CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente contrato.

144 A rescisdo, por algum dos motivos previstos na Lei n° 8.666/93, ndo dara a
CONTRATADA direito a indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de interpelacéo judicial
ou extrgjudicial, com a excecao do que estabelece o art. 79, 8§ 2°, dareferidaLei..

145 A rescisdo acarretar, independentemente de qualquer procedimento judicial ou ext rajudicial
por parte do CONTRATANTE, a retencdo dos créditos decorrentes deste contrato,
limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sancOes previstas neste gjuste, até a
completa indenizac&o dos danos.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

151 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Codigo de Etica dos profissionais de propaganda e
pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cédigo
de Defesa do Consumidor e demaisleis vigentes, amoral e os bons costum es.

15.2 O CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste contrato e de seus
eventuais termos aditivos no Diario Oficial da Uni&o, a sua expensas, na forma prevista no art. 61,
parégrafo Unico, daLei n° 8.666/93.

15.3 O presente contrato podera ser denunciado pelo CONTRATANTE ap6s decorridos
cento e oitenta dias de sua vigéncia, mediante aviso prévio a CONTRATADA, com antecedéncia
minima de sessenta dias, através de correspondéncia protocolizada ou por intermédio do Cartério de
Registro de Titulos e Documentos.
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154 Constituem direitos e prerrogativas do CONTRATANTE, aém dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei n° 8.666/93, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

155 S&o assegurados a0 CONTRATANTE todos os direitos e faculd ades previstos na Lei
n° 8.078, de 11.9.90 (Cddigo de defesa do Consumidor).

15.6 A omissdo ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposi¢oes
deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente - ndo constituira novagdo ou rendncia nem
Ihes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avencado.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO
16.1 As questdes decorrentes da execucdo deste contrato que ndo possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica Federal, Secdo Judicidria do

Distrito Federal, com exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que sgja.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em trés vias de igual
teor e forma, juntamente com as testemunhas abaixo, de tudo cientes.

.................................... -y 08 .. e 2009
CONTRATANTE CONTRATADA
Testemunhas
Nome Nome
CPF CPF

Endereco Endereco



